
 סודות מסחריים ־ תחרותיות ופערי מידע
 דיויד גילה*

ת על סודות מסחריים. ח את ההשפעה התחרותית של ההגנה המשפטי ת נ  המאמר מ

בעת ו ת ישירה, שנ תי נה על סודות מסחריים השפעה תחרו  הוא מראה שלהג

י מתחרים חלשים, באופן כותי ממתחרים או דיכו י או אי ג לו ו עת יתרון טכנ י נ  ממ

ד שיש להגנה על סודות מסחריים ען עו ח כוח שוק של בעל הידע. המאמר טו  שמנצי

דע (אסימטרית באינפורמציה) ת: היא יוצרת פערי מי י ת אסטרטג תי  השפעה תחרו

י את ת באופן אסטרטג ו ת גורמים להן לשנ רמו דע בין פי  בין פירמות. פערי מי

ת אחרות. במקרים מסוימים ההשפעה רמו תן כדי להעביר איתותים לפי ו  התנהג

ת בתחרות, ע ג ו ת ובמקרים אחרים היא פ וקא תורמת לתחרו ת האמורה דו י  האסטרטג

ה ותיקה ופירמה חדשה מ ר י פ ) ן י י נ ע געים ל ו יה בסוג הצדדים הנ  שכן ההשפעה תלו

ק שלה, שתי פירמות מבוססות, פירמה מבוססת ופירמה כנס לשו  המבקשת להי

כך, המאמר חושף מקרים שבהם דע המוגן. לפי  חלשה, ספק ולקוח) וכן בסוג הי

ת וההשפעה ת של ההגנה על סודות מסחריים היא פרו־תחרותי י  ההשפעה האסטרטג

ת הפסיקה ל להצדיק את התעלמו כו ת, באופן שי תי ־תחרו טי  הישירה היא אנ

דך גיסא, המאמר לי תחרות. מאי קו  והחקיקה, העוסקות בסודות מסחריים, משי

ת והן ההשפעה הישירה הן י ע על מקרים אחרים שבהם הן ההשפעה האסטרטג  מצבי

לי ת הפסיקה והחקיקה משיקו ת, באופן שמעורר תמיהה על התעלמו ו תי ־תחרו  אנטי

ל על המחלוקת י ח הכלכלי דלע תו י ף, המאמר דן בהשלכות שיש לנ  תחרות. לבסו

דות מסחריים. י של סו נ י י ־קנ ן י או המעי נ י י  בדבר האופי הקנ

ב. יברסיטת תל־אבי נ , או ם ע״ש בוכמן לטה למשפטי  * מרצה בכיר, הפקו

לטה נרים בפקו י סמי , ירון יחזקאל ומשתתפ ן כאל בירנהק, עמרי ידלי י להודות למי נ  ברצו

וע ־על צגלה על הסי לות, למרכז ב על הערותיהם המועי יברסיטת תל־אבי נ ם של או  למשפטי

כל רוטשילד על עזרתה. זרת המחקר מי , ולעו  הכספי
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ל עליהם הם שונים נה עשוייה לחו ים שהסודיות הנדו ים העסקי נ י  הענ

ת ו נ ט) בדבר מכו רה או לא כשירה לפטנ כשי  ומשונים: לא רק על אמצאה(

, שרטוטים (know-how)ל ״דע־כיצד״ כי ייצור, אלא גם ע  או בדבר תהלי

ה, בישול, פנ י פרסומת, בידור, או נ י ות חדשים בענ נ ו ם, רעי ם, דגמי י י  טכנ

לו בו, צירוף ן שלא נהגו להפעי י ל ענ ך מסוים ע  בשמים, החלת תהלי

ן י י  חדש של יסודות (אף אם כולם ידועים), רשימת לקוחות, מחקרים בענ

ת ועוד. בסיכום, אפשר לומר כי הסודות קו סטי ת, סטטי  שיווק, מפו

י נ ן טכ ים (כגון ארגו ימי , גם הפנ ל יסודות המפעל כ יים להתייחס ל  עשו

ניים (כגון ה, וכיוצא באלה) וגם חיצו כי דה ותהלי טות עבו , שי  ומנהלי

ת שימוש וכל לעשו ת ומוניטין) - ובלבד שיהיו כאלה שמתחרה י חו  לקו

ת המתחרה. תו העסקי לו  בהם בפעי

״ ג ו ל ס כ , מ י ק ס ע ע ד י מ ״ י כ ר ח ס ד מ ו ר ס ו מ א ר כ ד ג ו ת מ ו י ר ח ס ת מ ו ל ו ו ק ע ו ח ף 5 ל י ע ס ם ב  ג

ל ם ש י ט נ מ ל ת א ש ר ו ם ד י ט נ ט ל פ ה ע נ ג ה ו ה ל י א , ו ם י מ י י ק ת ף מ י ע ס י ה א נ ר ת א ש ד ש ב ל ב  ו

ע ד י ג ה ו ת ס ע י ב ק י סף ל א נ ת ת כ י ת א צ מ ת ה ו מ ד ק ת ה ת ו י ת י י ש ע ת ת ו י ש ו מ י , ש ת ל ע ו , ת ש ו ד י  ח
4 : י ע כ ב ו ם ק י ט נ ט פ ק ה ו ח ף 3 ל י ע . ס ה נ ג ה י ל ו  הרא

, שהיא י ג לו ו ך בכל תחום טכנ  אמצאה, בין שהיא מוצר ובין שהיא תהלי

ת ־־ ת המצאתי תי ויש בה התקדמו י ת לשימוש תעשי תנ י לה, נ עי  חדשה, מו

ט. רת פטנ  היא אמצאה כשי

ך ר ע ת ה ן א ו ב ש ח ה ב א י ב ר מ ב ע כ ד י ל ה ע ל ב ה ע נ ג ה ת ה ד י ם מ י ט נ ט פ ם ה ו ח ת , ב ת ו ר ח ם א י ל י מ  ב

ן י ב ה ו ל י ח ת כ ל ע מ ד י ח ה ו ת י ת פ ד א ד ו ע ן ל ו ן הרצ ר בי ק י ע א ב ו ן ה ו ז . האי ת י ש פ ו ת ח ו ר ח ל ת  ש

א ם ל י ר ח ם א א ך ש כ ת מ ע ב ו ת נ ו ר ח ת ה ב ע י ג פ . ה ע ד י ל ה ה ע נ ג ה ה ה ב ס מ ת ש ו ר ח ת ה ב ע י ג פ  ה

ח ו כ ק ־ ה ו ח ש ו ע כ ד י ל ה ע ב ק ל י נ ע ה ה ל ל ו ל ם ע ה ע מ ד י ת ה ע י נ , מ ע ד י ש ב מ ת ש ה ו ל ל כ ו  י

ת ו מ ת או כ ו כ י ע א ו ב ק ו ל ע א ד י ל ה ע א ב ש ו ן נ 5 שבה ת ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ל ה ע ם מ י ר י ח ת מ ו ל ע ה  ל

ם א ג ו פ ם א ש ו י ם מ י ט נ ט ל פ ה ע נ ג ה ת ה ד י ת מ ב א י ת כ מ י ה ת ר ב ח ן ה ו ז 6 האי . ם י י ת ו ר ח א ת  ל

ם) 2325/00 ־ י א( ד מד>4) 847, בעמי 851, ת״ ״ ן בע״א 1371/90 דמתינ׳גנור, פ ו  בפסיקה, כג

מ 1149/02 קר שירותי בריאות ״ ת  כחן נ׳ ט.מ.ל. מיקרו מחשביה בע״מ (טרם פורסם): ע

 בע״מ נ׳ שר חאוצר (טרם פורסם): ה״פ >י־ם< 364/93 רוםון בע״מ נ׳ אבנעל חב לחפצח

.500 (2 ) ו ״ מ תשנ  בע״מ, פ״

ם, תשכ״ז־1967, ס״ח 148. טי  4. חוק הפטנ

וספת. ת הספקת יחידת מוצר נ ת השולית היא עלו  5. העלו

דע ל הידע היא לאפשר לבעל הי ם, המטרה המרכזית בהגנה ע טי , במקרה של פטנ  6. אכן

דע ח את הי ת פ דד אותו ל ל מסוים, וזאת כדי לעו ם, עד גבו י תי ־תחרו  לגרוף רווחים אנטי

 מלכתחילה.
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ל מקרה ה בנסיבות של כ י , תלו דע הסודי אם לאו  ההחלטה אם נשמר המי

ו את דרכי ייצורו, י ל פנ לה ע  ומקרה. כך, למשל: אם מוצר מסוים מג

, או אם היצרן הציג את דרכי הייצור או דגם של המוצר לל הסוד הנטען  כו

גות או אם ערך בדרך זו סיורים י ל הסתי כה בלי כ  בוועידה או בתערו

ם להסתיר את הסוד או להדגיש שהסוד ט באמצעי ק נ ״] מבלי ש . ] ,  במפעלו

יבות ף להתחי תו או מבלי שהגילוי של הסוד היה כפו ן ואין לגלו ג  מו

ל אלה יכולים קדמת - מפורשת או מכללא ־ לשמירת הסודיות, כ  מו

ל מקרה ומקרה, לחשיפה מרצון של הסוד ו של כ י נסיבותי  להיחשב, לפ

ל עצמו. ן ע ן ליצרן אלא להלי ל הציבור, ואזי אי עי לכל  המקצו

ב ש ח י א י א ל ו , ה ת י ס ח ת י ו ל ק ר ב ו ר י ב ן ל ת י א נ ו ך ה , א ל ל כ ת ה ל ח ו נ נ נ י ע א ד י מ ם ה ם א  ג

ת ו ע צ מ א ם ב י ר ח י א ד ל י י ע א מ צ ח ע ו נ ע פ ר ל מ ו ל כ רת ( ז ה חו ס ד נ ה ן ל ת י ר נ ש ע א ד י 1 מ 0 . י ד ו ם  ל

ך ו ר רת כ ז ו ה הח ס ד נ ה ך ה י ל ה ם ת ק א י ר ד ו ס , ל ל ש מ , ל ב ש ח י ) י דע ל הי ע י ב ר צ ו ל מ ח ש ו ת י  נ
1 1 . ת ו י ת ו ה ת מ ו ע ק ש ה ב ב ו ץ ר מ א מ  ב

ת ק ז ח ת מ ל ש כ קת כ א מתחז ק ו ו ה ד נ ג ה ו ה י פ ל ל זה, ש ו כ י ב י כ ל ס ק ו ד ר ב פ צ מ ף ל ס ו ק נ ו ז  חי

ל , ע ן י ת הד נ ג ה כה ל ז ע י ד י י ש ד י כ ת כ ע ב ו ק ק ה ו ח ת ה א ר ו ה ץ ב ו ע , נ ת ו ר ח ת ה ב ת ע י ג ת פ ד י  מ

ה ש ו ר י י פ ד כ ר ג ו נ י א ו י ש נ ר ה י ן זנלכל הבה י י נ ע . ב ו ת נ ג ה ת ל רו הי י ז ע צ מ ט א ו ק נ ו ל י ל ע  ב

ו ם א י ר ש א כ ם ל י ע צ מ א ק ב ר ע ״ ד י מ ת ל ו ש י ג ג נ י ש ה ו ל ל כ ו ם י י ר ח א א ש ה הו ש י ר ד ל ה  ש

י ב ת כ 1 ו 3 ם י י מ י נ ם פ י ל ה ן נ ו ג ת כ רו הי י ז ע צ מ ה א ק י ס פ כרו ב ז , הו ר ת י ן ה 1 בי 2 . ״ ם י ל ב ו ק א מ  ל

ת רו הי י הז ע צ מ ם א י ק ז ח ת מ ל ש כ י כ ם כ י ח כ ו ו נ נ ב א ו 1 ש 4 . ם י ד ב ו ע ל ה ת ש ו י ד ו ס ת ל ו ב י י ח ת  ה

, תר ו ה י ל ו ד ה ג ר ו א כ א ל י ת ה ו ר ח ת ד ב ו ס ל ה ה ש ע י ג פ ה ך ש ל כ ם ע י ד י ע מ , ה ת ו י ד ו ס ת ה ר י מ ש  ל

. ם י ל ד ה ג נ ג ל ה ב ק ם ל י י ו כ י ס ם ה ך ג  כ

ה ש ע מ ל , ש ם י ט נ ט פ י ה נ י ד ד ל ג ו נ ב מ ו , ש ם י י ר ח ס ת מ ו ד ו י ס נ י ד ם ב י י ם זה, הק י ר ב ב ד צ  מ

ה מ ו ר ת ת ה א א י ש ה י ל ד י כ ב מ ו פ ו ל מ צ ן ע ג ו מ ע ה ד י מ ת ה כ י פ ה ה ב נ ג ה ן ה ת ת מ ם א י נ ת  מ

ן י י נ ל ק ם ש י ם אחר י פ נ ע ל מ י ד ב ה , ל א ק ו ו ם ד י ט נ ט י פ נ י ד ה ל א ו ו ש ה . ה ע ד י מ ל ה ת ש י ת ר ב ח  ה

ם י י ק ס ת ע ו ד ו ס ם ל י ט נ ט ן פ ) בי א ל ן מ ו י מ ח ד ר כ ה א ב י ל ן הרב (אם כ ו י מ ד ת מן ה ע ב ו , נ י נ ח ו  ר

ן ו תר ם י י נ ק ם מ י ם רב י ר ק מ ה ב ל ע א ד י י ג ו י ס נ . ש ם י ש ג נ ת מ ת ה ו י נ י ד מ י ה ל ו ק י ת ש נ י ח ב  מ

ן י נת, תשנ״ו־1996, ה״ח 2471 (בעני ג ת בלתי הו  10. ראו דברי ההסבר להצעת החוק לאיסור תחרו

ת החוק). ו , ועל כן דברי ההסבר יכולים לשמש גם לפרשנ י ו נ  זה ההצעה אומצה בלא שי

גנת; ת״א(ת״א< 956/88 תעשיות אלקטרו ת בלתי הו  11. ראו סעיף 8 להצעת החוק לאיסור תחרו

ות, ת מסחרי לו ו ק עו  כימיות(פרוטארופ) בע״מ נ׳ משיח(לא פורסם). כן ראו, סעיף 6(ג< לחו

 המתיר הנדסה חוזרת.

ע 1141/00 חד זחב שירותי מזון בע״מ נ׳ ״ ן זנלכל(לעיל, הערה 9), בסע׳ 6. ראו, גם ע י י  12. ענ

ע לח 72. ״ ד  פודלייןבע״מ, פ

ן ענבל). י י ד נא(3< 548 (להלן: ענ ״  13. רע״א Krone AG 2015/95 נ׳ ענבר פלסטיק משוריין, פ

 14. ע״א 2600/90 עלית חברח ישראלית לתעשיות שוקולד וסוכריות בע״מ נ׳ סרנגח, פ״ד
ן עלית), בעמי 801. י י  נא(3< 796 (להלן: ענ
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ת ו י ת ו ר ח ת ת ה ו ע פ ש ה ם ה נ מ . א ת ו ר ח י ת ל ו ק י ש ם מ י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ם ל י ע ג ו נ ה ה ק י ס פ ה  ו

ה מ ר י ד פ י מ א ת , ל ל ו כ ת ה ו ל כ . כ ן י י פ ת באו ו י ת ו ר ב ת ס , הן ה ן ן בה ר ד מ א מ ה , ש ת ו י ג ט ר ט ס א  ה

ם י ר ח ם א י ל ו ק י ל ש ב ש ר ר פ ס י מ ר ה , ש ם י ר ח ת מ ם ל י ת ו ת י ח א ו ל ש י ל ד ה כ ת ו ג ה נ ת ת ה ה א נ ש  ת

ת ע נ כ ש א מ ם הי , א ת י ת ו ר ב ת ס ת ה י ת ו ר ח ה ת ע פ ש ם ה , ג ת א ם ז . ע ה ת ו ג ה נ ת ל ה ם ע י ע י פ ש  מ

ע י ר כ ה ו ל א ו ב , ב ט פ ש מ ת ה י ל ב ה ש י ו ן הרא ו ז ת האי כ א ל מ ר ב שז , להי י ת ע ד , ל ה כ י ר , צ ה י  ד

. ם י י ת עסק ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ל ה ת ש י ת ר ב ח ה ה ע פ ש ה ר ה ב ד  ב

ע ד י ג ה ו ן ס , בי ה ד כ ן ע ו ד ם נ ר ט , ש ר ש ש ק י י א כ י ח ה ו ת י נ ן ה ה מ ל ו ע ת ה פ ס ו ה נ נ ק ס  מ

ל ו כ י י ר ח ס ד מ ו ל ס ה ע נ ג ה ל ה י ש ת ו ר ח ת ח ה ו ת י נ . ה ו י ן על ג ה י ל ו ם רא ה א ל א ש ן ה בי ן ו ג ו מ  ה

י כ י ל ה ן ת ו ג כ ) ר צ ו מ ת ה ו כ י ר א ו פ י ת או ש ו י ו ל ת ע ת ח פ ר ה ש פ א ן מ ג ו מ ע ה ד י ר ה ש א ת כ ו נ ת ש ה  ל

ת מ י ש ן ר ו כג ה ( ר ח ת מ ן ה ו ב ש ל ח ק ע ו ח ש ת ל נ ר ש צו ר בי ש פ א ק מ א ר ר הו ש א ו כ , א יצור)  י

ן ה ב ת ש ו י ו ל ע ע ל ג ו א נ ו ם ה ן - א ג ו מ ע ה ד י ן ה כ ו ת ת ל ו נ ו ת ש ו י ו ק פ ש נ י ה ש א ר ן א . כ ת) חו  לקו

. ת שלה ו ל ז ו ה י ה ע צ ב מ ה או ל ל ר ש צו י י ר ה ש ו כ , ל ה ל ר ש צ ו מ ש ל ו ק י ב , ל ה מ ר י פ ת ה א ש ו  נ

ת ו ד ו ל ס ל סודיות יחסית ע ה ש נ ג ת ה ת ה ל ק ד צ ם ה ן ג כ ת י ת ה ש ל ו ר ע מ א מ ח ב ו ת י נ ן ה  מ

, ם י ו ס ג מ ו ס ת מ ו מ ר י י פ נ פ י מ ר ח ס ד מ ו ל ס ן ע ג ה י ל ו א רא ה י ן ש כ ת י ר י מ ו ל , כ ם י י ר ח ס  מ

ה ע פ ש ה ה א ש ה הו נ ח ב ה ם ל ע ט ג אחר. ה ו ס ת מ ו מ ר י י פ נ פ ו מ י ל ן ע ג ה י ל ו א רא ה א י ד ל ו ע  ב

ע ד י י ה י מ נ פ ה מ ל א ש ה ב י ו ל ם ת י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ת ל ע ד ו נ ת ה ו ר ח ת ל ה ת ע י ג ט ר ט ס א  ה

ד ו ל ס ן ע ג ה י ל ם ראו ה ב ם ש י ר ק ו מ נ כ ת י י , ש ל ש מ , ל ה ל ו ר ע מ א מ ח ב ו ת י נ . מן ה ד ר בסו מ ש  נ

י נ פ ד מ ו ל הס ן ע ג ה י ל ו א זה רא ה א י ד ל ו ע , ב ד ו ל הס ע ל ב י ש ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת י מ נ פ י מ ק ס  ע

ו י א נ י י נ ק ד ה מ ע מ ן ב ו י ת הד ש א ד ר ח ו ה בא ר י א ה זו מ נ ק ס . מ ד ל הסו ע ל ב ס ש ס ו ב ה מ ר ח ת  מ

. י ד המסחר ו ס ל ה י ש נ י י נ ן ק י ע מ  ה

ת ו ר ח י ת ל ו ק י ת ש ל י ק ש י ל ט פ ש ן מ ג ו י ע ל א ר ש י ט ה פ ש מ ם ב י י י ק ה כ א ר א א ב ק ה ר פ  ב

ת ו י ת ו ר ח ת ת ה ו ע פ ש ה ן ב ו ק ג אד ר פ . ב ם י י ק ס ת ע ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ד ה ג נ ד ו ע ם ב י ל ו ק י ש ן ה  בי

ה ש ד ה ח מ ר י י פ נ פ ה מ ק י ת ה ו מ ר י ל פ ם ש י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ל ה ת ש ו י ג ט ר ט ס א ה ת ו ו ר י ש י  ה

ת ו י ג ט ר ט ס א ה ת ו ו ר י ש י ת ה ו י ת ו ר ח ת ת ה ו ע פ ש ה ן ב ו ק ד אד ר פ . ב ה ק של ו ש ס ל נ כ י ה ת ל ש ק ב מ  ה

ת ו ע פ ש ה ן ב ו ק ה אד ר פ . ב ל ע ו פ ה ב ל ה ש ר ח ת י מ נ פ ה מ מ ר י ל פ ם ש י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ב  ש

ה ד ב ו ע ל ה ע ע י ב צ ק ו א ר פ . ב ו ח ו ק ל ק ל פ ן ס ם בי י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ל ה ת ש ו י ת ו ר ח ת  ה

ן ו ע ט ם ל ו ק ש מ , י ף ש ו ר ח מ א מ ה ם ש י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ת ש ו י ת ו ר ח ת ת ה ו ע פ ש ה ל ה ל ג ב  ש

י נ פ י מ ר ח ס ד מ ו ס ר כ מ ש י ע י ד י מ י ש ו הא רא ם י י ת ע ל ר ש מ ו ל , כ י ר ח ס ד מ ו ל ס ת ש י ס ח ת י ו י ד ו ס  ל

ם. ו כ ל סי ל ו ק ז כ ר ג אחר. פ ו ס ת מ ו מ ר י י פ נ פ ך מ ר כ מ ש י א י ל ם ו י ו ס ג מ ו ס ת מ ו מ ר י  פ

 ב. העוגן המשפטי לשקילת שיקולי תחרות בקביעת ההגנה על סודות
 מסחריים

ל ה ע נ ג י ה ל ו ק י ן ש ן בי ז ת לא ע ל ד ו ק י ן ש ו ת , נ י ר ח ס ד מ ו ל ס ה ע נ ג ה ו ב נ ו ד , ב ט פ ש מ ת ה י ב  ל

ת ו ל ו ו ק ע ו ח ף 7(א)(2) ל י ע . ס ת ו ר ח ת ה זו ב נ ג ל ה ה ש ע י ג פ ת ה ד י ר מ ב ד ם ב י ל ו ק י ן ש בי ע ו ד י  ה

י ר ח ס מ ד ה ו ס ש ב ו מ י ש ם ה י א ר ח ס ד מ ו ל ס ז ל ג ש ת ב ו י ר ח ה א י ה א ת ל , ש ל ש מ , ל ע ב ו ת ק ו י ר ח ס  מ

. ת י ש פ ו ת ח ו ר ח ל ת ך ש ר ע ת ה ת א ל ל ו ר כ ו ב י ת הצ נ ק ר. ת בו ת הצי נ ק י ת מ ע ט ק מ ד צ ו  מ
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 ג. חשיפת מידע של פירמה ותיקה בפני פירמה הדשה המבקשת להיכנס
 לשוק שלה

ה ק י ת ה ו מ ר י ו פ ב ב ש צ מ ם דן ב י י ר ח ס ת מ ו ד ו ס ע ל ג ו נ ת ב י ל א ר ש י ה ה ק י ס פ ה ל מ ו ד ק ג ל  ח

ע ד י ש ב מ ת ש ה ל ל כ ו י ר ש ב ע ש ק ל ס ע ו ן מ ו ג כ ק ( ו ש ס ל נ כ י ה ת ל ש ק ב מ ה ה ש ד ה ח מ ר י ת פ פ ק ו  ת

ת ו מ ד ף כ ר ט צ ה ץ ל פ ח ר ש ב ע ש ק ל ס ע ו ו מ , א ר ב ע ש ו ל ק י ס ע ל מ ע ו ו פ ב ק ש ו ש ס ל נ כ י ה י ל ד  כ

ת ו ע צ מ א ) ב ר ב ע ש ק ל י ס ע מ ל ה ק ש ו ש ת ב י ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת ת מ ו י ה ה ל ל ו ל ע ה ה מ ר י פ ה ב ר י כ  ב

ל ה ע נ ג ל ה ת ש י ת ו ר ח ת ה ה ע פ ש ה י ה ה 2 מ 1 . ה ק י ת ו ו ה ה מ ר י פ ל ה ם ש י י ר ח ס ת מ ו ד ו ס ש ב ו מ י  ש

ת להשפעה ק ל ח ת נ ו ר ח ת ל ה ה ע ע פ ש ה , ה ד י ה מ א ר נ י ש פ ? כ ה ל ן א י ע ת מ ו ב י ס נ י ב ר ח ס ד מ ו  ס

. ן ג ו ע המ ד י ג ה ו ס ה ב י ו ל ת ת ו ר ח ת ל ה ה ע ע פ ש ה , ה ו ה מז ר ת  ישירה ולהשפעה אסטרטגית. י
י י ו כ י ת ס ה א ל י ד ג ו מ י ל ת א ו ש י ג נ , ש ד ל סו ה ע נ ג ה ת ל ד ח ו י ה מ ע פ ש ת ה מ י י ק ד ש י ף מ ו ש ח  נ

ו ק א ו ו י י ש צ ו ר , ע ק ו ו שי ר ו צו י ת י ו ט י ש ם ו י כ י ל ה ת ת ו ד ו ל א ת ע ו ד ו ן ס ו כג ק ( ו ש ה ל ס י נ כ  ה

א ש ו ן נ ת שבה ו י ו ל ע ת ה ו י ד ו ת ס ר י מ ש ר ל ח י א פ ו ת א ל ע ה ב ע פ ש ת ה מ י י ק , ו ( ת חו ת לקו מ י ש  ר

. ד ל הסו ע  ב

 1. ההשפעה הישירה על התחרות
א ו י ה ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת י מ נ פ י מ ק ס ד ע ו ל ס ה ע נ ג ל ה רה ש שי ה הי ע פ ש ה ל ה ח ש ו ת י נ  ה

י ו כ י ת הס ה א נ י ט ק ד מ ו ס ל ה ה ע נ ג ה ר ה ש א ת כ מ י י ה זו ק ע פ ש . ה י י ד מ י ל ב י ט י א ו ט נ י  א

ה ל ו כ ד י ו ס ת ל ו ש י ג ר נ ש א ד כ ח ו י מ קה ב א חז . הי ק ו ש ס ל נ כ י ן י כ י א ל א י צ נ ט ו פ ה ה ר ח ת מ ה  ש

, ק ו ו י ש ר ו צו י ת י ו ט י ש ם ו י כ י ל ה ת ע ל ג ו ד נ ו ס ר ה ש א ן כ ו כג ק ( ו ש ה ל ס י נ כ ת ה ו י ו ל ת ע ם א צ מ צ  ל

ה ר ח ת מ ל ה ת ש ו ל י ע פ ח ה פ ת נ ו א ם א י י ל א י צ נ ט ו פ ם ה חי ו ו ת הר ל א י ד ג ה ו ל ק) א ו ו י שי צ ו ר ע ו ל  א

. ת) חו ת לקו מ י ש ר ע ל ג ו ד נ ו ס ר ה ש א ן כ ו ג כ ) י ל א י צ נ ט ו פ  ה

ה ר ח ת מ ם ה . א ל מקרה ל כ ו ש י ת ו ב י ס נ ן ב ב ו מ ה כ י ו ל ת ת ו ר ח ת רה ב שי ה הי ע י ג פ ת ה ד י  מ

ה ל א ת מ ו ח א פ ת ל ו ל י ע ר י צו י ת י ו ט י ו ש מ צ ע ח ב ת פ , ל רה י ה סב ע ק ש ה , ב ל ו כ י י ל א י צ נ ט ו פ  ה

י כ י ל ה ת ם ל י ע ג ו נ ת ש ו ד ו ל ס ה ע נ ג י ה , אז ת ו ח ו ק ג ל ו ו ח מ צ ע ת ל ו נ ב ל , ו ה ק י ת ו ו ה ה מ ר י פ ל ה  ש

, ק ו ש ה ל ס י נ כ י ה י ו כ י ת בס ו ח ת פ ע ג ו , פ ה מ א ת ה ק ב ו ו י ש י ה צ ו ר ע ת ו ו ח ו ק ל ו ל , א ר צו י י  ה

חה. י נ ה ז י ה ה ת ר י ש י ת ה י ת ו ר ח ת ה ה ע י ג פ ה  ו

 2. ההשפעה האסטרטגית על התחרות
ת ו י ו ל ע ט ה ר פ ב , ו ת בהן א ש ו ה נ מ ר י פ ה ת ש ו י ו ל ע ל ה ע ע ד י ל מ ל ו י כ ר ח ס מ ד ה ו ס ר ה ש א  כ

ה י ו ש ם ע י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ר ח ת י מ נ פ ד מ ו ס ת ה ר ת ס , ה ק ו ש ה ב ק י ת ה ו מ ר י ל פ ת ש ו י ל ו ש  ה

ת חפץ להשתמש ת (לעיל, הערה 14) (מועסק לשעבר של חברת עלי י ן על י י  21. ראו, למשל, ענ

ף הקפה השחור, שבו פעלה עלית); בג״ץ כנס לענ ת ולחבור לאחר כדי להי י  בידע שצבר בעל

ד מז>4) 702 (להלן: ם, פ״ רושלי ה בי ד ו ב ע י ל צ ר א ן ה ת הדי י מ נ׳ ב ״ ע ן &לםט ב בי  1683/93 י

דע בד לשעבר של חברה שעסקה בתחום הגומי חפץ להשתמש בי עו ) מ) ׳ י ט בע ס ל ן פ בי ן י י י  ענ

כנס לתחום).  כדי לחבור לחברה שחפצה להי
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ן ת י נ ל ש כ ן כ ה ל ק ש ו ש ח ה ו ת כ ו א ל צ נ . הן י ה ס י נ כ י ה נ פ ם ל י ר י ח ת מ ד ר ו ה ת מ ל ע ו ת ת ו ק י ת ו ו  ה

. ה ס י נ כ ד ה ם ע י ה ו ב ם ג י ר י דרשו מח י , ו ( ק ה לשו ש ד ה ח ס י נ ן כ ד אי ו ל ע כ ) 

א ק ו ו , ד ה ל ק ש ו ש י ב ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת מ ה ל ק י ת ה ו מ ר י ן פ י ם שב י חס י , ב ת ו ר ח ם א י ל י מ  ב

י ד י ה ל א י ב מ , ו ת ו ר ח ר ת ת ו ת י ד ד ו ע ה מ ק י ת ו ו ה ה מ ר י פ ל ה צ ת א ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ר ל ש א ת ב ו י ד ו  ס

ת ו א צ ו ה ר ה ב ד י ב ק ס ד ע ו ל ס ה ע נ ג ה ת ל ד ח ו י ת מ ו ע מ ש א מ ו פ ת א ע ד ו . נ תר ו ם י י כ ו מ ם נ י ר י ח  מ

ם י ג ו ס ע מ ד י ה ב ד כ ז ע כ ר ת ם ה י י ק ס ת ע ו ד ו ס ן ב ו י , הד י ת ע י ד ב י ט י מ . ל ה מ ר י ל פ ת ש ו י ל ו ש  ה

ע ד ל י ה ע נ ג ה ל ת ש ו א ר א ל ו פ ן א ת י . נ ר כ ר ו צו י י הי כ י ל ה , ת ת ו ח ו ק ל ת ה מ י ש ן ר ו ג , כ ם י ר ח  א

. ת ו ד ח ו י ת מ ו י נ י ד ת מ ו כ ל ש ן ה נ ש ת י ו י ו ל ע ע ל ג ו נ  ב

א , הי ת י ס ח ה י ל י ע ת י מ א א ב ה הי ק י ת ו ו ה ה מ ר י פ ם ה א ר זה ש ש ק ה ן ב י י ם לצ נ מ ן א י י נ ע  מ

ם ה י ש ד ם כ י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ר ח ת י מ נ פ ה ב ל צ ת א י ל ו ש ת ה ו ל ע ת ה א לחשו!? א ק ו ו ף ד י ד ע  ת

ם י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ת ב ל ע ו ן ת א אי ל י מ א מ ו פ ה א ר ו א כ . ל ה ת ו ל י ע י ו ב כח ו ו י ת י מ א  ב

ה ר ח ת מ י ה נ פ ד מ ו ס ע זה ב ד ר י ו מ ש ץ ל ו פ ח א ת , ל ה ק י ת ו ו ה ה מ ר י פ , ה ד ו ס ת ה ל ע ב ם ש ו ש  מ

ת ר א ו מ ש ה ל צ ר ת ת א ל ז כ ה ב ק י ת ה ו מ ר י פ ך ש כ ם ל י מ ע ה ט מ ם כ נ ש ם י ל ו . א י ל א י צ נ ט ו פ  ה

ת נ ת י ה נ נ י א רה ש ל בצו ו ל כ י ל ו ש ת ע י ל ו ש ת ה ו ל ע ת ה ל א ל ו כ ע ה ד י , ה ת י ש א 2 ר 5 . ד ו ס ע ב ד י  ה

, ף ו ש ח ת ל נ י י נ ו ע ה מ נ י ה א ק י ת ו ו ה ה מ ר י פ ה ר, ש צו י ת י ו ט י ן ש ו ג , כ ם י פ ס ו ם נ י ר ט מ ר ה פ ד ר פ ה  ל

. ת י ל ו ש ת ה ו ל ע ע ל ג ו נ ם ב י ט ר ק פ ר ך ו ה א נ י מ ה א ר ו צ ם ב כ ו ת ת מ ו ל ד ת ל ו ר ש פ ה א ן ל י א  ו

ה ר ח ת י מ נ פ ר ב צו י ת י ו ט י ף ש ו ש ח ת ל נ י י נ ו ע א מ ה א ת ה ל ק י ת ה ו מ ר י פ ך ש כ , ל ל ש מ , ל ה ב י ס  ה

ה ס י נ כ ת ה ו י ו ל ת ע ו א מ צ ע א ל ו ה ש ם כ צ מ צ ר מ צו י ת הי ו ט י ש ע ל ג ו נ ע ב ד י , ש א י י ה ל א י צ נ ט ו  פ

. ה ס י נ כ י ה י ו כ י ת ס ל א י ד ג ן מ ל כ ע ה ו ר ח ת מ ל ה  ש

ר פ ש ל ל ו כ י , ש ו ל ר ש צו י י הי כ י ל ה ן ת ו ג , כ ע ד ף י ו ש ח תר ל ו ש י ש ו ד ח ו ל הס ע ב ל ש כ ם כ נ מ  א

ה כ ו ר ע זה כ ד ת י ר ת ס ה ח ש י נ ה ר ל ן סבי , כ י ל א י צ נ ט ו פ ה ה ר ח ת מ ל ה ה ש ס י נ כ י ה י ו כ י ת ס  א

ה ר י ש י ה ה ע י ג פ ה ע ש י ר כ ה י ל ד ן כ ך אי כ , ב ם ל ו 2 א 6 . ן כ ם ל ד ו ה ק נ ו ד נ ת ש ו ר ח ת ה ב ר י ש ה י ע י ג פ  ב

ת י ת ו ר ח ת ־ ו ר פ ת ה י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה ת מן ה ע ב ו נ ת ה ו ר ח ת ה ל מ ו ר ת ל ה ת ע ר ב ו ן ג כ ת א ו ר ח ת  ב

ד ו ס ל ה ע ב ה ש ד ב ו ע , ה ת י ש א : ר ף כ ת ה ע א י ר כ ה ם ל י ל ו כ ם י י ד ג ו נ ם מ י ל ו ק י . ש ל י ע ה ל נ ו ד נ  ש

ס נ כ י ן י כ י א ל א י צ נ ט ו פ ה ה ר ח ת מ ה ך ש ל כ ה ע ע י ב צ ח מ ר כ ה א ב ה ל ר ח ת מ ת ה ס י נ כ ש מ ש ו  ח

ס נ כ י י י ל א י צ נ ט ו פ ה ה ר ח ת מ ה ן ש י ט ו ל ח ר ל ם ברו ף א , א ת י נ . ש ד ו הסו ת ח ת מ א ר ב ש א ק כ ו ש  ל

ר ת ו ה י ל ו ד ז ג ה א י ה ת ת ל ל ו כ ה ה ח ו ו ר ה ך ש כ ה ל ב ו ר ם ע ו ן ש , אי ד ו ו הס ה ל ל ג ת ם י , א ק ו ש  ל

ק ו ש ב ת ש ו מ ר י פ ה , ו ק ו ש ץ ל ו ח ר מ א ש י נ ל א י צ נ ט ו פ ה ה ר ח ת מ , ה ר מ ש ד נ ו ס ו ה ב ב ש צ מ ר ב ש א  מ

, ק ו ש ה ל ר ח ת מ ת ה ס י נ ר כ ח א ל ר ש ו כ ז ש ל . י ו ה כז ס י נ י כ נ פ ע מ י ת ר ה י ל ד ם כ י ר י ת מח ו ד י ר ו  מ

ל כ ם כ י ה ו ב ם ג י ר י ח ת מ י י ב ג ״ ב ג ו ג ח ל ת ״ ו ל ו כ ק י ו ש ב ת ש ו מ ר י פ ה , ו ע י ת ר ה י ל ת מ ן א י ר א ב  כ

דע ת את המי ו תן לדל י יתן היה לסבור, לכאורה, שנ  25. אם בעל הסוד הוא חברה ציבורית, נ

דע עים, אולם כדי שמי  בדבר ההוצאה השולית שלו מן הפרטים החשופים לציבור המשקי

ל פרטים ו לכלו , עלי ן ות באופן אמי ת הוצאותיה השולי וכל לחשוף א  בדוחותיה של פירמה י

ם ם רחוקות תרצה לחשוף פרטי כי הייצור, ופירמה לעתי ה שלה ובדבר תהלי י ג לו ו  בדבר הטכנ

ת בדוחות בו ות״ כפי שהן נקו י ין בטקסט. יתרה מזו, ״עלו י שמצו י הציבור, כפ נ  אלה לפ

ות של החברה. תי ות האמי לי ות ההוצאות השו ים של החברה הן רחוקות מאוד מלהי  החשבונאי

 26. ראו פרק ג.1.
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ת ו י נ כ ל ת ר כ ח ף א ו ו ג ר א ח ם א ד ם א ו ש ר ל ו ם מ ו ל ת א ו ל ג א ל ל ב ש י י ח ת ה ה ב ת ש ו י ד ו ת ס ר ה צ  ה

ר צ ו מ ם ל י ע ג ו נ ר ה צו י ת י ו ט י ש ם ו י כ י ל ה , ת ם י מ ש ר , מ ע ו נ י ר, ש צו י י י ו ו ק ר ל ש ק ת ב ו ע י ד ו י  א

, י ש י ל ד ש ת צ ב ו ט ו או ל ל ו ש ת ב ו ט ש בהם ל מ ת ש ה א ל ל ש ת ו י ל י ע ל ע פ מ צר ב ו י ו המ ה ש ל  כ

י נ פ ד ל ו ם ע ל ו . א ן ר מכ ח א ת ל ו פ ס ו ם נ י נ ש ש מ ח ת ו י ל ע ו ב ת ד ו ב ת ע פ ו ק ל ת ך כ ש מ ת ל א ז  ו

ר ו ח ה ש פ ם ק י י נ ש צרו ה י ו י ב ל ש ע פ ם מ הקי , ו ף ת ו ש ה ל ג נ ר , חבר ס ת י ל ע ו ב ת ד ו ב ת ע ם א י י ס  ש

ר ו ח ה ש פ ל ק ר ש צו י ך הי י ל ה י ת ע כ ב ט ק פ ש מ ת ה י . ב ת י ל ל ע ך ש ר ע מ ר זהה ל צו י ך י ר ע מ  ב
3 0 : י ז ו ח מ ט ה פ ש מ ת ה י ר ב מ ר א ת י ן ה . בי ת י ל ל ע י ש ר ח ס ד מ ו , ס ן י י נ ע ת ה ו ב י ס נ , ב ה ו ו  מה

ט שלא יהיה, ך ייצור של קפה שחור עד כמה פשו י כי תהלי בל על  מקו

ו של האדם המצוי. אחד כזה דיעותי ן נמצא הוא מחוץ לתחום י י  הרי עדי

 אשר ירצה לייצר קפה, כדי לחסוך בזמן רב ובהוצאות מרובות עוד יותר,

י ותהייה ־ ייאלץ להוציא מכספו ים על דרך של ניסו ות עצמי נ ו סי י ך נ  תו

ת שיורהו את הסוד. נ ף על מ  ולשלם למומחה המתמצא בענ

ד ו ס ת ה ר י מ , ש ם י ר ח ם א י ב ם ר י ר ק מ י ב א ד ו ו ו ב מ , כ ו ה ז ש ר פ ם ב י ג ק כ י ס ה ן ל ת י ה נ ל ם א י ר ב ד  מ

ן י ר ש י מ ה ב ע י פ ש , מ ו חבר ה ו ג נ ר ל ס ת ש ו פ ת ו ש ן ה ו ג , כ ם י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ר ח ת י מ נ פ ת מ י ל ל ע  ש

ה נ י ט ק ה מ ת י י ה ה פ ק ם ה ו ח ת ס ל נ כ י ה ה ל צ פ ח ה ש מ ר י פ ר ל ו ב ח ה ל ג נ ר ם ה ל א ש ר : ה ת ו ר ח ת ל ה  ע

ו ה כז ש ד ה ח מ ר י פ ם ש י י ו כ י ת הס ה א ל י ד ג ן מ ל כ ע ה זו ו מ ר י ר פ ו ב ק ע ו ש ה ל ס י נ כ ת ה ו י ו ל ת ע  א

ם ה ל ק ש ו ש ח ה ת ם נ ף א , א תר ו ם י י ם רב י ר ח ת ת מ י ל ע ם ל י מ ק ל ש כ . כ ה פ ק ם ה ו ח ת ס ל נ כ י  ת

, ד י ת ע י ב נ ו צ י ן ח ו מ י ל מ ב ק ו ל ם זה, א ג זה ע ז מ ת ה , ל ד י ת ע ח ב ו מ צ ם ל י ל ו כ , הם י ה ל י ח ת ן ב ט  ק

י ד ק כ ו ש ה ב ל ת ש ו י ט נ נ י מ ו ד ת ה ל א צ נ ת ל י ל ל ע ה ש ת ל ו כ ת י ן א ס ר ד ל י ת ע ת ב ו ח פ ך ל כ  ו
3 2 : ן י ד ק ה ס פ ר ב מ א ד נ ו ם ע ל ו 3 א 1 . ת י ת ו ר ח א ת ת ל ו כ י ע א ו ב ק ל ם ו י ר י ח ת מ ו ל ע ה  ל

ת קפה בביתו ולהיעזר לצורך כך בספרי הדרכה ו ל לקל כו ל אחד י  אומנם כ

תי הצריך י ן אלא בייצור תעשי נ  או בישול, אולם לא בייצור ביתי עסקי

כות טובה... ל ובאי עי ות זול, י  להי

ק מן ל , ח ר צו י י י ה כ י ל ה ת ע ל ג ו ד נ ו ם הס ה ב ם ש י ר ק מ ל ה כ ט ב ע מ ו כ מ י כ א כ ו פ ה א ל ו  ע

, ה ר ח ת מ ק כ ו ש ס ל נ כ י ה י ל ד ש בו כ מ ת ש ה ה ל ס נ א מ ו שה , ו ו ף ל ה חשו ה הי ג נ ר ס ע ש ד י  ה

ה ר ח ת מ ת ש ו ר ח ת ל ל י ע ו , מ ל י ע י ל ת נ י י צ י ש פ . כ ת י ל ל ע ע לעלויות הייצור ש ג ו נ ע ב ד א י ו  ה

ה מ ר י פ ל ה ר ש צו י ת הי ו י ו ל ת ע ע א ד א י , ל ה י ל ה חבר א ג ג ר ס ת ש ו פ ת ו ש ן ה ו ג , כ י ל א י צ נ ט ו  פ

ר ו ח ש ה ה פ ק ק ה ו ש ם ב י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ר ח ת ה מ ב , ש ע ד י מ ה זו ב י ר ט מ י ס . א ת י ל ה - ע ק י ת ו ו  ה

ת ת ו א י ל ד ם כ י ר י ח ד מ י ר ו ה ת ל י ל ת ע ן א ב ר ד ה ל י ו ש , ע ת י ל ל ע ת ש ו י ו ל ע ת ה ם א י ע ד ו ם י נ י  א

 30. שם, בעמי 802.

ות י ת עשו ו נמי של השוק, שבו פירמות קטנ יתוח די  31. השוו גילה (לעיל, הערה 24) (דיון בנ

ות של הפירמה החזקה בשוק). טי נ נ מי ד הרחוק, על הדו גר, בעתי א תי  לקרו

ן עלית (לעיל, הערה 14), בעמי 802. י י  32. ענ
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ל ו צ י נ ד ל ע ו מ , ו ה י צ ז י ל ט ר ק ד ל ע ו , מ תר ו י י ב ז ו כ א רי ו ת ה י ל כ ל כ ת ה ו נ ו ת י ע ק ה ו , ש ע ו ד י  כ

ן ו י ת הד ע ת ב ו ר ח י ת ל ו ק י ש ת מ ו מ ל ע ת ה ת ה ר א י ב ס ה ן ל ת י א נ ו פ ד א צ י 3 כ 7 . ק ו ח ש ו ל כ ה ש ע ר  ל

ת ו נ ו ת י ל ע י זה ש ז ו כ ף רי נ ע ס ל נ כ י ה רף) ל י (טלג ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת מ ע מ ו נ מ ם ל ה א ל א ש  ב

בם? ו ל ת ג ל ע ו ו פ ב ת ש י ל כ ל  כ

ת ו ר ח י ת ל ו ק י ש ת מ ו מ ל ע ת ה ת ה ק א י ד צ ה ן ל ת י ן עלית, נ י י נ ע ו ב מ ן זה, כ י י נ ע ם ב  ג

ל ת ש ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ם ל ע ג ג , נ י ש א ך ר ר ו ע ו כ ד י ק פ ת , ב ן ל ו י ג ד י ע ל י ג ה ע ש ד י ה ה ש נ ע ט  ב

ע ד י מ ה ן ש ו ו י . כ ף ר ג ל ל ט ק ש ו ש ה ל ס י נ כ ת ה ל א י ז ו ה ו ל ם הי י ל ו כ י ם ש י ט ר פ ם ל ג , ו ן ו ת י ע  ה

ס ב ו ל ו ג ב ק ש ו ש י ל ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת מ ו מ ת ר ת ס , הרי ה ם ב ו ל ל ג ת ש ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ם ל ע ג ג  נ

ה ז י כ ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת מ ת ל ת ו א י ל ד , כ ם י ר י ח ד מ י ר ו ה ס ל ב ו ל ג ם ל ו ר ג ה ל ל ו כ ה י ת י י ל ה ע ו  פ

. ת י ת ו ר ח ת ־ ו ר י השפעה אסטרטגית פ ר ח ס מ ד ה ו ס ל ה ה ע נ ג ה ש ל ה זו י נ י ח ב . מ ה ל י ע א י י ה  ש

ל י ז ו ה ה ל ל ו כ ה י ת י י ן ה ל ו י ג ד י ה ב י ה ע ש ד י ף ל ר ג ל ט י ב ל א י צ נ ט ו ה פ ר ח ת ל מ ת ש ו ש י ג , נ ד ג נ  מ

. ק ו ש ס ל נ כ י ה ה ל י י ו כ י ת ס ל א י ד ג ה ך ל כ ב ף ו ר ג ל ר ט ו ב ק ע ו ש ה ל ס י נ כ ת ה ו ל ת ע ת א י ת ו ע מ ש  מ

ן י י נ ע ו ב מ , כ ן א ם כ . ג ת י ת ו ר ח ת ־ י ט נ י השפעה ישירה א ר ח ס מ ד ה ו ס ל ה ה ע נ ג ה ש ל ה זו י נ י ח ב  מ

. ו ל ת הל ו ע פ ש ה ן ה ת בי ו ו ש ה ש ל מ ל מ ם ש י ל ן כ י  עלית, א

 ד. חשיפת מידע על אודות פירמה בפני מתחרה בפועל

ש ק ב א מ הו ה ו ק י ת ה ו מ ר י א פ ו י ה ר ח ס מ ד ה ו ס ל ה ע ו ב ב ץ ש ו פ נ ה ה ר ק מ ן ב ם ד ד ו ק ק ה ר פ  ה

ה ר ח ת מ ה מ מ ר י פ ת ה ו ד ו ל א ע ע ד י מ ת ל ו ש י ג ע נ ו נ מ י ל ד ם כ י י ר ח ס מ ת ה ו ד ו ס י ה נ י ד ש ב מ ת ש ה  ל

ד ו ס ל ה ע ר ב ש א ת כ ו נ ת ש ם מ י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ת ה ו ע פ ש . ה ו ק של ו ש י ל ל א י צ נ ט ו  פ

ע מהתחרה ד י מ ת ל ו ש י ג ע נ ו נ מ י ל ד ם כ י י ר ח ס מ ת ה ו ד ו ס י ה נ י ד ש ב מ ת ש ה ש ל ק ב י מ ר ח ס מ  ה

ם י ר ח ת י מ נ ש ר ב ב ו ד ר מ ש א ה כ נ ו ת ש ו ר ח ת ל ה ה ע ע פ ש ה ח ה ו ת י , נ ד י ה מ א ר נ י ש פ  קיים. כ
, ק ו ש ר מן ה ח א ה ה ר ח ת מ ת ה ק א ל ס י ן ש פ ו א ג ב ה נ ת ה י ל ו כ י ם ס ה ד מ ח א ף ל ן א י , שא ם י ס ס ו ב  מ

ם י י ו כ י ס ס ס ו ב מ ה ה ר ח ת מ ר ל ש א , כ תר ו ש י ל ה ח ר ח ת מ ם ו ס ו ב ה מ ר ח ת מ ר ב ב ו ד ר מ ש א ו כ  א

. ק ן השו ר מ ת ו ש י ל ח ה ה ר ח ת מ ת ה ק א ל ס י ן ש פ ו א ג ב ה נ ת ה  ל

 1. חשיפת מידע בין שני מתחרים מבוססים (שאין להם סיכוי לסלק זה את זה
 מן השוק)

 (א) ההשפעה הישירה על התחרות
 (1) ידע שמצמצם עלויות או משפר איכות

ת ו כ ו מ ת נ ו י ו ל ע ת ב ו ר י ו ש ר א צ ו ק מ פ ס ד ל ו ס ל ה ע ב ר ל ש פ א מ ע ש ד ל י ל ו י כ ר ח ס מ ד ה ו ס ם ה  א

ך י ל ה ר ת ב ד ע ב ד ן י ו כג ר ( ת ו ה י ה ו ב ת ג ו כ י א ) או ב י ג ו ל ו נ כ ר ט ו פ י ר ש ב ד ע ב ד ן י ו כג תר ( ו  י

ת מ י י , ק ו י ר ח ת ל מ ם ש י ת ו ר י ש ם או ה י ר צ ו מ ת ה ו י ו כ י ת או א ו י ו ל ע ה יצור) מ ה או י ק פ ס  ה

, ח י נ . נ ם י ר ח ת מ ה מן ה ל ת א ו נ ו ר ת ת י ע י נ א מ הי , ו ד ו ל הס ה ע נ ג ה רה ל רה ברו שי ה י ע פ ש  ה

ר צ ו מ ל ה ת ש ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ת ה ם א צ מ צ מ י ה ג ו ל ו נ כ ר ט ו פ י ל ש ע ע ד ׳ י ה א מ ר י פ ל , ש ל ש מ  ל

, נימוקי התנגדות למיזוג בין בדאון פישמן תקשורת בע״מ לגין ידיעות  37. ראו, למשל
ים 3015790.  אחרונות בע״מ, 2002, הגבלים עסקי
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, ו ב י ג ת י ו ח ו ק ל ו ה ב ב ש צ ן מ ב ו מ ת כ ע נ ו א מ ן הי ך אי , א ה מ י ש ר ב ת ש ו ח ו ק ל ה ל י ל פ ם ע י ר ח ת מ  ה

. ם י ר ח ת מ ד ה צ י מ ר ק ו מ י א ל ל ק כ ו ו י ש , ל ם ת מ ז י  ב

. ה צ פ י ה צ ו ו ער ה א ק פ ס י ה צ ו ל ער ע ע ד י ן מ ו ג , כ ם י ר ח ע א ד י י ט י ר ל פ ם ע ל ג ה ח מ ו ח ד ו ת י  נ

ל ו ע ל י ד ג ה ו ל ה א ל ק ש ו ח ש ת ר נ צ ב ה ל מ ר י פ ר ל ש פ א ל ל ו כ ה י ז ע כ ד י ל מ ל ע ו פ ו נ ו מ ן ש כ ת י  י

ל צ ת א ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ת ה ם א צ מ צ י ל ד ם כ י ת ע ם ל ש ג ה י ע כז ד י מ י ב ם כ , א ם י ר ח ת ן מ ו  חשב

ע ד י ו ב הי אז י ותר) ו ם י י ל י ע ק י ו ו י ה או ש ק פ ס י ה צ ו ל ער ת ש י ד ע ל ה ב ע י ד ב י ק ע ע ( ד י ת ה ל ע  ב
3 9 . ל י ע ן ל ו ד נ ג ש ו ס ם מן ה י י ת ו ר ח ת ־ י ט נ ם א י ט ק פ ס  א

 (ב) ההשפעה האםטרטגית על התחרות
 (1) כשהםוד נוגע לעלויות

ה י ר ח ת מ ר מ ת ס ו מ , ה ת ח ה א מ ר י ל פ צ ת א ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ע ל ג ו נ ע ה ד י ר ב ב ו ד ר מ ש א  כ

ל ל ך כ ר ד א ב ד הי ו ס ע ב ד י ת ה ר י מ ל ש ת ש י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה ה זו, ה מ ר י ל פ ם ש י ס ס ו ב מ  ה

ק ו ש ם ל י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ר ח ת מ ה ו ק י ת ה ו מ ר י ל פ ה ש ר ק מ ת ב י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה ת ל ד ג ו נ  מ

, ם י ר י ח ל מ ת ש י ג ט ר ט ס ה א א ל ע ה ת ל מ ר ו ם ג י ס ס ו ב ם מ י ר ח ת י מ נ פ ד מ ו ס ע ב ד י ת ה ר י מ : ש ה ל  ש

. ן ט להל ר ו פ י י ש פ , כ ת ו ר ח ת ה ב ע י ג ל פ א ש ת הי י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה ל כן ה ע  ו

ת נ י י נ ו ע ה מ י ה ״) ת ה א׳ מ ר י פ : ״ ן ם (להל י ס ס ו ב מ ה ה י ר ח ת ת מ ק א ל ס י ל ו כ י ת ס ר ס ה ח מ ר י  פ

ת ן א ב ר ד י ל ד ת כ א ז , ו ת מ א י שהן ב פ כ ר מ ת ו ת י ו ה ו ב ת ג ו י ו ל ם ע י ס ס ו ב מ ה ה י ר ח ת י מ נ פ ג ב י צ ה  ל

ת ו ה ו ב ה ג י ר צ ו ת מ ו י ו ל ע ה ש מ ר י פ , ל ת ו א ר ה ן ל ת י נ י ש פ . כ ם מ צ ע ם ב י ר י ח ת מ ו ל ע ה ם ל י ר ח ת מ  ה

ה מ ר י פ ר ל ש א ם מ י ר י ח ת מ ו ל ע ה ק) ל י שו ח ת ן נ ד ב ב א ק ם ע חי ו ן רו ד ב ת א נ י ח ב מ ) ת ו ח ״ פ ב א ו כ  ״

ה י ר צ ו ת מ ו י ו ל ע ה ש מ ר י פ ״ ל ש פ ח ת ה ל ה ״ ל ו כ ׳ י ה א מ ר י , פ ך ם כ ו ש . מ ת ו כ ו מ ה נ י ר צ ו ת מ ו י ו ל ע  ש

ם. זוהי רי ת מחי א ל ע ת ה ו ע צ מ א ) ב ד. ותי י ם לעלו י ע ד ו ם מ נ י ם א י ס ס ו ב ם מ י ר ח ת ר מ ש א כ ) ת ו ה ו ב  ג

ם י ר ח ת מ ת ה ם א ת ג נ ב ר ד א מ ל הי י ע ר ל ו מ א כ ם ש ו ש , מ ה אי מ ר י ר פ ו ב ת ע י ח ו ו ה ר י ג ט ר ט ס  א
4 0 . ה ל י ע ה י נ י ת א י ס ח ם י ת ב י ר י ה ש ב ש ח מ , ב ם י ר י ח ת מ ו ל ע ה ה ל ל  ש

ת ו י ו ל ע ת ה ם א י ע ד ו ו י ם הי י ר ח ת מ , ה י ר ח ס ד מ ו ס ן כ ג ו ת מ ו י ו ל ע ר ה ב ד ע ב ד י מ ה ה א הי ל מ ל  א

ת מ ו ע ׳ ל ה א מ ר י ד פ צ ר מ ת מחי א ל ע , ה ע ד י י מ ר ע ר פ ד ע י ה . ב ן ר ת בהן לאשו א ש ו ׳ נ ה א מ ר י פ  ש

״ ש פ ח ת ה ל ה ״ ל ו כ ה י נ י ה א׳ א מ ר י ם. פ בי רי ת הי ה א ע ט א ת ק ל ו ש ח ב ו ו ר ר ל ו מ א ר ש  המחי

ל, הערה 38 והטקסט שלידה.  39. לעי

ודעים שאין להם ת מחירים כאמור, משום שהם י ה רווחית להעלו י ם זו אסטרטג  40. גם למתחרי

לותה הנחזית לצורך עי א את חוסר י ם״ אפו ת פירמה אי. הם ״מנצלי  סיכוי לסלק מן השוק א

יים ל יחידה נמכרת. יתרה מזו, גם המתחרים עשו הגדלת הרווחיות שלהם לכ  העלאת מחירים ו

ת ו י פוח המחיר שהם גובים, כדי שהמתחרים שלהם יחשבו שעלו י ה דומה, של נ י ט אסטרטג ו ק נ  ל

ת מחירים. במודלים העוסקים במצבים  מוצריהם גבוהות, דבר שידרבן גם מתחרים אלה להעלו

ח עד אין פ נ ת ו מ נ נ דע, ההנחה היא שהמחיר אי  אלה של תחרות מחירים במצב של פערי מי

 סוף, או עד המחיר שהיה שורר בקרטל בשוק, שכן סביר להניח שלכל פירמה מושג כלשהו

ע במתחרים ת ע ת ל עד כמה אפשר ל ות האפשרי של יריביה. מכאן שיש גבו י וח העלו ל טו  ע

ופחות. ראו: Tiróle (לעיל, הערה 23), ת מוצריה מנ ו י ת״ לפירמה שעלו ת ״התחפשו  באמצעו

 בעמי 365.
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ם י ר י ח מ ת ה מ ו ע ם ל י ר י ח ה מ ל ע ה מ ד ו ת ס ק ב ה א ל י כ מ ם ה י י נ י ש ת ה ח ש צרן מ ם י , א ל ש מ  ל

ך כ ת ב ת ו א א מ ו , ה ם י ר ח ת מ ף ל ו ש ה ח ו הי ל ר ש צ ו מ ש ל ו ק י ב ר ל ש א ע ב ד י ו ה ל י ה א ב ו ה ג י  שה

ם י י נ י ת ש ח ש ם מ י פ י ד ע מ ם ה י נ כ ר צ ר ה פ ס מ ם ש י י נ י ש ת ה ו ח ש ל מ ם ש י ר ח ת מ ם ה י ר צ ו מ י ה נ ר צ י  ל

ל ל ך כ ר ד ו ב ב י ג ם י י ר ח א ם ה י י נ י ש ת ה ו ח ש י מ נ צר . י ת חסי ה י ו ב א ג ה הו ד ו ת ס ק ב ת א ל ל ו כ  ה

ש בה י ם ש י י נ י ת ש ח ש ם מ י פ י ד ע ם מ י ש נ ם הרבה א א חו ש י נ ם הם. הם י ם ג י ר י ח ת מ א ל ע ה  ב

י אז , ו ו י ר י ת מח ת א ו ל ע ה ל ל ו כ ה י ד ו ס ת ה ק ב ת א ל ל ו כ ם ה י י נ י ש ת ה ח ש צרן מ ן י כ , א ה ד ו ת ס ק ב  א

ם מ צ ע ת ל ו ש ר ה ו ל ל כ ו , י ה ד ת סו ק ב י א ם בל י י נ י ת ש ח ש ם מ י ר צ י י מ ה ש ל , א ם י ר ח ת מ ם ה י נ ר צ י  ה
4 3 . ם י י ת ו ע מ ש ק מ ו י ש ח ת ד נ ב א י ל ל , ב ם י ר י ח ת מ ו ל ע ה  ל

, ם י ר ח ת מ ף ל ש ח , נ ה ד ת סו ק ב ש בה א י , ש ם י י נ י ת ש ח ש מ ש ל ו ק י ב ת ה ד י ר מ ב ד ד ב ו ס ם ה  א

י ו ו ח בשי ו ו ר ר ל ו מ א ר ש ת המחי ת א ו ל ע ה ה ל ס נ ם זו מ י י נ י ת ש ח ש ל מ צרן ש ה הי ו הי ל י י א  אז

ת ם א י ב ו ו ג א הי ל , א ם מ צ ל ע ש ם מ רי י ת מח א ל ע ה ם ב י ב י ג ו מ א הי ם ל בי רי ק זה, הי ו ש ל ב ק ש  מ

ה ב ו ג ה ש ו ב ג ר ה י ח מ ה ם ש י נ י ב ו מ ם הי י ר ח ת מ . ה ר ל האמו ק ש מ י ה ו ו י שי פ , ל תר ו ך י ו מ נ ר ה י  המח

ם י נ ו ת נ ע מ ב ו ו נ נ נ י א , ו ם מי ך י י ר א א י ה ל ד ו ס ת ה ק ב ת א ת א ל ל ו כ ם ה י י נ י ש ת ה ח ש צרן מ  י

ת ל ל ו כ ם ה י י נ י ש ת ה ח ש צרן מ ם י , ג ת א ו ז ע ד ו י . ב צר) ה למו ו ב ש ג ו ק י ן ב ו כג ם ( י י ב י ט ק י י ב ו  א

. ק י השו א נ ם ת י ב י ת כ מ ה ש תר מז ו ה י ו ב ר ג י ח ת מ ו ב ג ל ע מ נ מ י ה י ד ו ת ס ק ב  א

ו ת ר ת ס , ה ו ל ת ש ו י ו ל ע ק ל א ר ל , ו ה מ ר י פ ל ה ר ש צ ו מ ש ל ו ק י ב ע ל ג ו ע נ ד י מ ר ה ש א ם כ  ג

. ת ו ר ח ת ל ה ת שלילית ע י ג ט ר ט ס ה א ע פ ש ה ה ב ו ח א ב ו פ ת א נ מ ו ם ט י ס ס ו ב מ ה ה י ב י ר י  מ

 (3) כשהםוד נוגע לכושר הייצור של הפירמה
, ל ע פ מ ל ה מי ש ו י ה ה ק פ ס ה ר ה ש ו ן כ ו כג ה ( מ ר י פ ל ה ר ש צו י ר הי ש ו כ ע ל ג ו ע נ ד י מ ר ה ש א  כ

ה ע פ ש א ה ק ו ו ע ד ד י מ ת ה ר ת ס ה ת ל ע ד ו ) נ ׳ כד ה ו צ פ ה ה ה ו ק פ ס ה י ה צ ו ח ער פ , נ ם י ד ב ו ע ר ה פ ם  מ

ת ה א ל ע ׳ מ ה א ר ח ת ר מ ש א כ ם ש י א ר ם מ י י ל כ ל ם כ י ל ד ו . מ ת ו ר ח ת ל ה ת חיובית ע י ג ט ר ט ס  א

א י ׳ ה ה ב ר ח ת ל מ ת ש י ח ו ו ר ה ה ב ו ג ת ) ה ו ל של ע פ מ ת ה ל א י ד ג , מ ל ש מ ל ) ו ל ר ש צו י ר הי ש ו  כ

ת ו א ר י ה ם ל י צ ו ו ר ה ב׳ הי ר ח ת ׳ והן מ ה א ר ח ת ן שהן מ א כ 4 מ 4 . ו ל ל ש ע פ מ ת ה ן א י ט ק ה ל ת ו ג ס  ל

, ף ו ש א ח ר הו צו י ר הי ש ו כ ע ל ג ו נ ע ב ד י מ ר ה ש א . כ ר ש פ א ל ה כ ל כ ו ד ר ג צו י ר י ש ו י כ ל ע ב ב כ י ר י  ל

ם ב י ר י ת ל ת ו א ר ל י ש כ מ ל כ ע ו פ ם ב י ק פ ס ם מ ה ת ש ו מ כ ש ב מ ת ש ה ם ל י כ י ר ם צ נ י ם א י ר ח ת מ  ה

ה כ ו מ ת נ ו מ ר כ ו כ מ הסס ל א י , ל ל ש מ , ל ׳ ה א ר ח ת , מ ה ז ב כ צ מ . ב ם ה ל ר ש צו י ר הי ש ו ו כ ה  מ

ם ל ו . א ת ו ר ח ת א ו נ י ח ב ן מ ת כ ו ש ע חי ל ו ם רו , א ם י ר י ח ת מ ו ל ע ה ל , ו ו ל א ש ל מ ר ה צו י ר הי ש ו כ  מ

דת הבידול בשוק, כלומר געים למי ו יתן לומר שפערי המידע במקרה זה נ  43. במילים אחרות, נ

פי משחת פים משחת שיניים שיש בה אבקת סודה ולמידה שבה מעדי ת הצרכנים המעדי  לכמו

פים ג אחר, המעדי ים מסו ים לשלם עבורה יותר. על יסוד ההנחה שיש צרכנ כנ ניים הזו מו  השי

ניים, ת השי ת סודה, או צרכנים האדישים להבדל בין סוגי משחו ק ב א פים ל וקא את התחלי  דו

ם י ת מחירים לצרכנ ת סודה ירגישו שהם יכולים להעלו ק ב ללת א  מתחרי יצרן המשחה הכו

לא יקר יחסית. לל אבקת סודה, ממי  אלה, משום שהתחליף, שכו

Jeremy Bulow, John D. Geankoplos and Paul D. ;342 (לעיל, הערה 23), בעמי Tiróle :44. ראו 

Klemperer, "Multimarket Oligopoly: Strategic Substitutes and Complements," 93 J. Pol. 

. E c o n . (1985) 488 
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ת ו ל ז ו ה ע ה צ ב ל מ ר ע ת ו י י ב י ס ר ג ן א פ ו א ב ר ו ת ו ר י ה ו מ ב י ג ו י ל ם ש י ר ח ת מ ן ה כ , ש ל ט ר ק  ה

, ם י נ כ ר צ ת ל ו ר י ש ת י ו ר כ ו ף מ נ ע ת ב ו מ ר י פ ר ה ש א תר. כ ו י י א ד ו ב ו ו ר י ל ם ע ה ל ע ש ד י ר ה ש א  כ

י ב מ ו פ ת ב א צ ת ל ו כ י ר א צ ל י מ ן מ ם שה ו ש , מ ם י ב י ר י ם ל י פ ו ק ן ש ה ל ת ש ו ל ז ו ה י ה ע צ ב א מ ל י מ  מ

ר פ ס מ ת ל ו ר כ ו ו מ , א ם י צ י פ ת מ ו ע צ מ א ת ב ו ר כ ו ת מ ו מ ר י פ ר ה ש א ם כ ל ו ת. א ו ל ז ו ע הה צ ב מ  ב

. הן ת ו ל ז ו ע הה צ ב מ י ב ב מ ו פ ת ב א צ ת ל ו כ י ר ן הן צ , אי ם י י ק ס ת ע ו ח ו ק ל ל ת ש י ס ח ם י צ מ ו צ  מ

, ה י צ י פ מ ם ל י ר י ח ה מ ד י ר ו ה מ מ ר י ם פ ם א נ מ 4 א 6 . ם ה ל ם ש י ר ח ת מ י ה נ פ ד מ ו ס ו ב ר מ ש ת ל ו ל ו כ  י

ה ת ו ל א ם ש י ר ח ת מ , ה ם י נ כ ר צ ם ל י ר י ח ד מ י ר ו ה י ל ד ם כ י ר י ח מ ת ה ד ר ו ה ם ב י ש מ ת ש ם מ י צ י פ מ ה  ו

ם י ר י ח ת מ ד ר ו ה ה ב ר ו ק מ ד ש ו ש ח ל , ו ם י צ י פ מ ד ה צ ר מ י ת המח ד ר ו ת ה ת א ו א ר ו ל ל כ ו ה י מ ר י  פ

ת ע , מ ם י ר י ח ד מ י ר ו ה ם ל י י ו ש ם ע י צ י פ . מ דאי א ו ל ם ו ע מ ו ע א מ ה ד זה י ש ם ח ל ו בם. א רי ד י צ  מ

ע צ ב ו מ , א ו י ת ו ר י ש ש ל ו ק י ב ה ב ד י ר , י ץ י פ מ ל ה ת ש ו ל ע י י ת ן ה ו ג , כ ת ו ר ח ת א ו ב י ס ם מ , ג ת ע  ל

. ו ו של חי ו ן רו ו ל חשב , ע ו מ צ ץ ע י פ מ ם ה ז ו ת שי ו ל ז ו  ה

ן כ ת ש ו ר ח ת ת ה ת א מ ד ק ם מ י ר ח ת מ י ה נ פ ד מ ה בםו ל ם א י ר ק מ ת ב ו ל ז ו ה י ה ע צ ב ת מ ר י מ  ש

ת א צ ו א י ר הי ש א ת בו כ א ש ה ל י ו פ ) צ ׳ ה א״ ר ח ת מ ״ ה ( מ ר י פ ה ״ ש ש נ ו ע ״ ת ה ת א כ כ ר א מ י  ה

ר ב ם ד י ע ד ו ם י נ י ם א י ר ח ת מ ם ה . א י לו ו ג י א ו ל סמ ט ר י ק ר י ח מ ה מ י י ט ך ס ו ת ת ו ל ז ו ע ה צ ב מ  ב

ל ם ע ה ל ה ש ב ו ג ת י ה , אז ר ו ח ק באי ו ר ת ו ם א י ל ג ו מ , א ׳ ה א ר ח ת ל מ ת ש ו ל ז ו ה ע ה צ ב ל מ  ע

ה י י ט ס ר מ ת ו ל י ו ד ח ג ו ו , ר ר צ ח ק ו ו ט , ל ף ו ר ג ל ל כ ו ׳ י ה א ר ח ת מ , ו ת י ט א ת ו כ כ ו ר ע מ צ ב מ  ה

׳ ה א ר ח ת ל מ ם ש י ר ח ת מ ם ה , א ו ה מז ר ת . י ס קרו ל י ט ר ק ה ם ש י י ו כ י ם הס י ר ב ו ך ג . כ ל ט ר ק ן ה  מ

ם ו ש א מ ק ו ו , ד י ה א ר ח ת ר מ ו ב ת ע י ח ו ו ת ר ו י ה ה ל ל ו כ ל י ט ר ק ה מ י י ט ס ה ש ד ב ו ע ש ל א ר ם מ י ע ד ו  מ

, ה ל י ח ת כ ל ל מ ט ר ק ף ב ת ת ש ה ו ל ת ו א י א י י הם ל , אז ד ו ס ך ב ם כ י ר ו מ ו ש ל ת ש ו ל ז ו ה י ה ע צ ב מ  ש

. ל ט ר ק ן ה נ ו כ י ש ו מ נ מ ה מ ט ס ׳ י ה א ר ח ת א מ ל י מ מ ש ש ש ח  מ

ם י נ נ כ ו ת ת מ ו ל ז ו י ה ע צ ב , מ ל ש מ , ל ל ל ו י כ ר ח ס מ ד ה ו ס ם ה ה ב ם ש י ב צ ם מ נ ש ה י ק י ט ק ר פ  ב

ש , י ן נ כ ו ת מ ע ה צ ב מ ם ל י ע ד ו ם מ נ י ם א בי רי ם י . א ם) י ש מסו ד ו ת ח א ר ק ד ל ח ו י ע מ צ ב ן מ ו כג ) 

ם י ע ד ו י ם ה י ר ח ת , מ ו ה מז ר ת . י רדו ל י ע ו פ ם ב י ר י המח , ו ל ע ו פ ל ה צא א א י ו ה תר ש ו ל י ו ד י ג ו כ י  ס

ש ו ר ד ל ה ו כ מ ה ל א ו פ ם ר י ד ק ה ם ל י ל ו כ , י ם ת ע י ד י י ל , ב ש ח ר ת ה י ל ו ש ה ע ז ת כ ו ר י כ ע מ צ ב מ  ש

חי ו ה רו הי א י , ל ת א ה ז פ ו ד צ ו ס ל ה ע ם ב ם א ל ו . א ה ל י ח ת כ ל ר מ ב ם כ י י ב י ט ק ר ט ם א י ר י ח  מ

ו ד רי ו א י ו ל י ר ח ת ם מ א ג ל י מ מ , ו ו י ר ח ת מ ן זה ל פ ו א ם ב י פ ו ק ש ת ה ו ל ז ו י ה ע צ ב ן מ נ כ ת ו ל ת נ י ח ב  מ

בם. רי ל י ן ש נ כ ו ת ת מ ו ל ז ו ע ה צ ב ר מ ד ע י ה , ב ם י ר י ח  מ

ם . א ו בעבר ע צ ו ר ב ב כ ת ש ו ל ז ו י ה ע צ ב מ ם ל ע ג ג ו י נ ר ח ס מ ד ה ו ס ם ה ה ב ם ש י ב צ ם מ נ ש  י

ם ו ש , מ ם י ל ד ל ג ע ו פ א ל צ י ם ש י י ו כ י , הס ם י י ת ס ה ר ש ח א ם ל ד ג ו ס ע ב צ ב ל מ ר ע ו מ ש ן ל ת י  נ

ם י י ו כ י הס ע ו צ ב מ ל ה ד ע י ת ע ם ב ו ג ע ד א י ה ל י ב י ר ת שי ע ד ו , י ע צ ב מ ת ה ת א כ ר ו ע , ה ה מ ר י פ ה  ש

ע צ ב ר מ ב ד ד ב ו ס ם ה , א ד ג נ . מ ם י נ ט , ק ם ה ל ש ע מ צ ב ת מ ו ע צ מ א , ב ל ש מ , ל ת ו י ב י ס ר ג א ו ב ב י ג י  ש

ך ר ם ע כ י ר י ם ש ה ע ל ד ו ו י י ש , מ ם י ר ח ת מ ה , ו ך ו ח אר ו ו ט ר ל מ ש י ה ל ל ו כ ו י נ י ר א ב ע ך ב ר ע נ  ש

ת בעצמו פרטים למתחרה ב׳ על מבצע הוזלות של מתחרה לו י לג ח עסקי או מפיץ עשו  46. לקו

י מתחרה ב׳. בנוסף, אם הלקוח רוצה נ ן בעי ן לחלוטי ״ זה יהא אמי י ד ״גילו , אולם לא תמי  א׳

, ן טי י נ ח מו ת פ ו ל לה, עלי ן אלה מלכתחי ת מעי ל את הסיכוי שמתחרה א׳ ייתן לו הנחו די  להג

ת דו ו של מתחרה א׳ על או לה למתחרי ו הוא לא מג  במערכת היחסים שלו עם מתחרה אי, לפי

 ההנחות.
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ה ל א ת כ ו ע ק ש ק (אם ה ו ש ר ב א ש י ה י ל ד ם כ י פ ס ע כ י ק ש ה , ל ם י ש ל ח ם ה י ר ח ת מ , ל ם ה י ל א ד  כ
4 9 . ק ו ש ן ה ק מ ל ת ס ה ר ל ב ל ד ו ש פ ו ס ם ב ה ם ל ו ר ג י ר ש ב , ד ( ת ו ש ר ד  נ

ר פ ש ה ל ל ו כ ד י ו ס , ב ס ס ו ב מ ה ה ר ח ת מ א ה ש ו ה נ ב , ש ת י ל ו ש ת ה ו ל ע ת ה ר י מ ה זו, ש נ י ח ב  מ

א ע ל ד י מ ם ה ם א ג ב ש ם ל י ש ש ל . י ו די ל י ם ע י ר י ח מ ת ה ד ר ו ב ה ק , ע ם י נ כ ר צ ב ה צ ת מ  א

, הם ת י ס ח ה י ל י ע ת י ס ס ו ב מ ה ה מ ר י פ ה ם ש י ע ד ו ו י ם הי י ש ל ח ם ה י ר ח ת מ ה , ו ד ו ר בס מ ש ה נ י  ה

, ה ל ן א י ע ם מ י ב צ מ . ב ו נ מ ם מ י ק ל ת ס ו מ הי ק ו ו ש ם ב מ ו י ך ק ש מ ה ע ב י ק ש ה ל ם מ י ע ת ר ו נ  הי

ע ד י ם ה : א ת י ב ו י ק ח ר ך ו א א ד הי ו ס ע ב ד י מ ת ה ר י מ ל ש ת ש י ג ט ר ט ס א ת ה י ת ו ר ח ת ה ה ע פ ש ה  ה

, ל י ע א י ו ה ת ש ת ו א י ל ד ם כ י ר י ח ד מ י ר ו ה ב ל י ו ח ו מ נ נ י ם א ס ו ב מ ה ה ר ח ת מ , ה ד ו ר בס מ ש ו נ נ י  א

ס ס ו ב מ ה ה ר ח ת מ , ה ד ו ס ר ב מ ש ע נ ד י ם ה את. א ם ז י ע ד ו א י ל י מ ם מ י ש ל ח ם ה י ר ח ת מ ה ם ש ו ש  מ

, ל י ע א י ו ה ם ש י ש ל ח ם ה י ר ח ת מ , ל ן י מ ן א פ ו א , ב ת ת ו א צה ל א רו ו ם ה ם א י ר י ח ד מ י ר ו ה ך ל י ר  צ

. ו ם של י ר י ח מ ת ה ד ר ו ה ו מ הנ י ם י י נ כ ר צ ה  ו

ת ל ע ו פ ת ה ו י ו נ ת ח ש ן ר ו ג , כ ם י ק ו ו ה ש מ כ ת ב ל ע ו ת פ ס ס ו ב ה מ מ ר י ם פ , א ו ה מז ר ת  י

י פ ר ג ו א ר ג ו ם באז י כ ו מ ם נ י ר י ח ל מ ר ע ו מ ש ה ל ל ו כ א י י , ה ה נ י ד מ ם ב י נ ו ם ש י י פ ר ג ו א ם ג רי ו  באז

, . זהו ת ו כ ו מ ה נ י ת ו י ו ל ע , ש י אחר פ ר ג ו א ר ג ו ת באז י ס ח ם י י ש ל ם ח י ר ח ת מ ת ל ת ו א י ל ד ד כ ח  א

ל כ ה ב מ ו , ד ל ס ר פ ו ק ש ו ו י ש ת ה ש ן ר ו ג , כ ת ש ת ר א ש ו ה נ ב ת ש ו ל ע ר ה ש א ב כ צ מ , ה ל ש מ  ל

־ ו ר ך פ ר ת ע ו י ה ל ל ו כ א י ו פ ן א א ם כ . ג ת ש ר ל ה ז ש כ ו ר מ ה ה י י נ ק ח ה ו ב כ ק , ע ל ש מ ם, ל רי ו  האז
5 0 . ד ו ס ת ה ר י מ ש י ל ת ו ר ח  ת

ה ל י ע י ״ ל ש פ ח ת ה ל ה ״ צ ר , ת ד ח ו י מ ה ב ל י ע ה י נ י א , ש ת ס ס ו ב ה מ מ ר י ם פ ה ב ם ש י ר ק ו מ נ כ ת י  י

ת ר י מ ן ש א . כ ם י ש ל ח ה ה י ר ח ת י מ ד ה בי ע הי ד י מ ו ה ל י ה א ב ו ה ג ת י י ה ר ש י ח מ ת ה ד ר ו ת ה ו ע צ מ א  ב

ת ד ד ו ע א מ א הי ס י ך ג ד י א ל מ ב , א ר צ ח ק ו ו ט ם ל י ר י ח ת מ ד ר ו ה א ל ס י ד ג ח ת מ מ ר ו ן ג כ ד א ו ס  ה

ן ם מ י ק ל ת ס ו מ ם שהי י ש ל ח ם ה י ר ח ת מ ר ה פ ס מ תר מ ו ם י י ב ם ר י ש ל ם ח י ר ח ת ל מ ם ש ק ו ל י ת ס  א

לה. עי ה י נ נ י ת א ס ס ו ב מ ה ה מ ר י פ ה ך ש כ ם ל י ע ד ו ו מ ו הי ל י ק א ו ש  ה

 3. ניתוח ההשפעות על התחרות בראי הפסיקה
, ה ר ב ל ח ה ש ע י ב ה ת נ ו ד 1 שירות מחלקח ראשונח בע״מ נ׳ קוםאם51 נ 1 0 ־ 3 / ד ע נ ״ ב ד  ב

ם ו ר ת ח א ל , ש ר ב ע ש ת ל ו ר י כ י מ נ כ ו ד ס ג , נ ן ד י ע ת מ ר ב ל ח ם ש י י מ נ ק ת ת מ צ פ ה ה ב ק ס ע  ש

ם. רי י צו ת מ ר ב ל ח ם ש י ר מ ו ה י י ט נ ק ת ק מ ו ו י ש ד ב ו ב ע ו ל ר ב ן ע ד י ע י מ נ ק ת ק מ ו ו י ש ם ב ת ד ו ב  ע

ת ו ד ו ס ת ה ף א ו ש ח ל ע מ נ מ י ה ה ל ל ם א י נ כ ו ל ס ת ש ו ב י י ח ת ל ה , ע ר א ש ן ה , בי ה ס ס ב ת ה ה ע י ב ת  ה

. ם ת ד ו ב ך ע ל ה מ ם ב ת ע י ד י ו ל א ב ו ה , ש ן ד י ע י מ נ ק ת ת מ צ פ ה ם ל י ר ו ש ק ם ה י י ר ח ס מ  ה

ן י ת הד י . ב ן י עד מ ה ב ר ח ת ל מ ל כ ם ב רי י צו ם מ א א , הי ן י ק הד ס פ ה ב נ ו ד נ , ש ת י ז כ ר ה מ ל א  ש

י נ ם ש ה א ע י ב ק י ל ז ן המרכ ח ב מ . ה ה ר ח ת ן מ כ א א י , שה י ת ע ד ק ל ד צ , ב ע י ר כ ה ה ד ו ב ע י ל  הארצ

ם י ב ם ר י נ כ ר ם צ . א ם י נ כ ר צ י ה נ י ע ה ב ר י ב ס ת ה ו י פ ו ל ח ן ה ח ב א מ ו ם זה בזה ה י ר ח ת ם מ י ר צ ו  מ

David Scharfstein, "A Policy to Prevent Rational Test-Market Prédation", 2 R a n d J. : 4 9  ראו .

.Econom (1984) 229 

David Kreps and Robert Wilson, "Reputation and Imperfect Information", 27 : 5 0  ראו .

J. of Economics Theory (1982) 253 

ע כו 451. ״ ד  51. פ
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ה י ת ו ח ו ק ת ל ת א ו ל ק ר ב ת א ל ל כ ו א ת ם ל רי י צו . מ ק ם מן השו רי י צו ת מ ק א ל ס ה ל י צ מ א מ  ב

י ו כ י ם הס ו צ מ ם. צ רי י צו ל מ ן ש ק ת מ ם ב נ ק ת ת מ ף א י ל ח ה ם ל ת ו ע א נ כ ש ת ל ו ס נ ל ן ו ד ל מי ע  ש

, ת ו ח ו ק ל ת ה מ י ש ת ר פ י ש ת ח ו ע צ מ א קה ב ו ז י ח , ו ק ו ש ט מן ה ל פ י ם ת י ר ו י צ ן מ ו ג ה כ מ ר י פ  ש

ם י ר י ח ת מ ו ל ע ה ק זה, ל ו ש ת ב ו ר ח ת א ו ס ס ו ב ת מ ו ר ב ח , ו ן ד י ע ל מ ה ש ח ו ת כ ן א ס ר רו ל עז  י

. ם י ם אחר י נ פ ו א ת ב ו ר ח ת ע ב ו ג פ ל  ו

ל ר ש ב ע ש ם ל י נ כ ו ס ו ה ר ב צ ע ש ד י ק מן ה ל ם ח , א ת ו ר ח ת ל ה ת ע י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה ר ל ש  א

ם י ל א ש ו ם הם מ ם א י נ ק ת מ ל ה י ש הבלא ת ( א ש ו א נ י ן ה ת שבה ו פ ט ו ש ת ה ו י ו ל ע ע ל ג ו ן נ ד י ע  מ

ת ה א א ר אם נ ) ו ל וכד׳ ע פ מ ם ב י ד כ י ה ו ל י ת מ ו ל , ע ם י ל י ב ו מ ר ה כ , ש ה ל ב ו ת ת ה ו י ו ל , ע ח ו ק ל  ל

ה ל ו כ ה י נ י ם א רי י צו י מ ע כ ב ק י , ש י ט פ ש ל מ ל , הרי כ ן ד י ע ל מ ת ש ס ס ו ב ה מ ר ח ת מ ם כ י ר ו י צ  מ

י מ ם ש רי י צו ן מ ו ג ת כ ו ר ב ח ת ל ת ו א י ל ד ם כ י ר י ת מח ו ל ע ה ן ל ד י ע ת מ ן א ב ר ד , י ע ד י מ ת ל ש ג  ל

. זהו ן מ צ ע ם ב י ר י ח ת מ ו ל ע ה ם ל י ר ו ן מי צ ו ג ת כ ו ר ב ך ח כ ן ב ב ר ד ל , ו ה ל י ע ה י נ י ת א י ס ח ן י ד  ע

. ו ל ל ם ה י י ר ח ס מ ת ה ו ד ו ס ל ה ה ע נ ג ל ה י ש ג ט ר ט ס י א ת ו ר ח ת ־ י ט נ ט א ק פ  א

ר ב ד ע ב ד י מ ל ה ד ש ו ס ה ב ר י מ י ש , אז ש ל ה ח ר ח ת מ ם כ י ר ו י צ ת מ ה א א ר ם נ , א א ס י ך ג ד י א  מ

־ ו ר ת פ י ג ט ר ט ם ה א ע פ ש ת ה ל ע א ב ק ו ו ל ד ל ך כ ר ד א ב ת בהן הי א ש ו ן נ ד י ע מ ת ש ו י ו ל ע  ה

, ה ל י ע א י י ם שה רי י צו מ ת ל ת ו א י ל ד ת כ י ס ח ם י י כ ו מ ם נ י ר י ח ת מ ו ב ג ה ל צ ר ן ת ד י ע : מ ת י ת ו ר ח  ת

ת ו ר א ש י ך ה ר ו צ ת ל ו ש ר ד נ ת ה ו ע ק ש ע ה י ק ש ה ת ל ו צ ר ל ם מ י ר ו י צ ת מ ע א י ת ר ה ל ל ו כ י ר ש ב  ד

ד י מ ע ה ה ל ס נ ן ת ד י ע ן מ ם כ א א ל , א ם י נ כ ר צ ה ל כ ר ש ב ן י ד י ע ל מ ת זו ש ו ג ה נ ת ה 5 ב 5 . ק ו ש  ב

ק ל ת ס ה ן ל ב ר ו ד ם ת י ר ו י צ מ ן ש פ ו א , ב ת מ א א ב י י שה פ כ ר מ ת ו ה י ל י ע ה י מ ר י א פ י ה ם ש י נ  פ

ה ר ק מ ע ב י ר כ ה ד ל ו א ה מ ש , ק ן כ . א ד ו ה מא ל י ע ן י ד י ע מ , ש ת ו ע ט , ב ה ב ש ח ק ב ו ש ן ה ן מ י ט ו ל ח  ל

ן ד י ע ם מ ע א ו ב ק ט ל פ ש מ ת ה י ב ה ל ש י ק , שהר ת ו א י צ מ ת ה ן א י י פ א ם מ י ר ק מ ה מן ה ז ן אי ו ת  נ

. ק ק מן השו ל ת ס ה ם ל רי י צו ת מ ן א ב ר ד י ל ד ה כ ל י ע ת י ו י ה ה ל כ י ר א צ י ה ה מ ד כ ע , ו ה ל י ע  י

ר צ ו מ ש ל ו ק י ב ע גם ל ג , נ ו ם ל י פ ו ש ר היו ח ב ע ש ן ל ד י ע י מ נ כ ו ס , ש ע ד י מ ה ח ש י נ ה ר ל י  סב

י ל מ ם ש י י ל ר נ י ם מ י י מ נ ק ת מ ם ב י נ י י נ ו ע מ ם ה י ש נ א ת ה ו ד ו ל א ע ע ד י מ ר ל מ ו ל כ ) ן ד י ע ל מ  ש

ה ל ו כ ה י מ צ ע א ל י ה ש ם כ רי י צו י מ נ פ ד מ ו ס ע זה ב ד י ת מ ר י מ , ש ל י ע ו ל נ י א ר ה י ש פ ). כ  עדן

, ה ו ב ה ג ל ר ש צ ו מ ש ל ו ק י ב ה ה ש י ת ו ר ח ת מ ת ל ת ו א י ל ד , כ ם י ר י ח ת מ ו ל ע ה ן ל ד י ע ת מ ן א ב ר ד  ל

ה ע פ ש ה ה זו ה נ י ח ב ם מ ף הן. ג ם א י ר י ח ת מ ו ל ע ה ם ל י ר ו י צ ן מ ו ג ת כ ו ר ח ת ן מ ב ר ד י ד ש ע  צ

. ת י ל י ל א ש ת הי י ג ט ר ט ס א ת ה י ת ו ר ח ת  ה

ה ק פ ס ה ר ה ש ו ר או כ צו י ר הי ש ו כ ע גם ל ג ו ם נ רי י צו מ ע מ נ מ נ ע ש ד י מ ם ה , א ף ו ס ב  ל

ת ו פ י כ , ת ם י ד ב ה ם ו י נ ק ת מ ת ה ת א ו ל י ב ו מ ת ה ו י א ש מ ר ה פ ס , מ ל ש מ ל ן ( ד י ע י מ נ ק ת ל מ  ש

א ק ו ו ם ד רי י צו מ ע מ ד י מ ת ה ר ת ס י ה ), אז י ה וכו ק ו ל ח ל ה ת ש י פ ר ג ו א ג ה ה ת ס י ר , פ ן ה י ת ו ע י ס  נ

י ד ם כ י נ ק ת מ ם ו י ד ל כ ר ש ת ו ה י ל ו ד ת ג ו מ ר כ ו כ מ ה ל צ ר ן ת ד י ע ן מ כ , ש ת ו ר ח ת ת ה ת א ר פ ש  מ

ת ו ל ו כ ם י רי י צו ן מ ו ג ת כ ו ר ח ת מ ד ש ב ל ב , ו ל ו ד ה ג ל ר ש צו י ר הי ש ו כ ה ש י ת ו ר ח ת מ ת ל ת ו א  ל

ת ק פ ו ס מ ת ה ו מ כ ת ה ל ד ג . ה ן י עד ת מ ק פ ס מ ם ש י ד כ ת ה ו מ ת כ , א ך י ר ע ה ת ל ו ח פ ו ל , א ת ו א ר  ל

. ר שלהן צו י ר הי ש ו ת כ ן א י ט ק ה ם ל י ר ו י צ ן מ ו ג ת כ ו מ ר י ד פ ד ו ע ן ת ד י ע י מ ד ל י  ע

ת ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ל ה ת ש ו י ת ו ר ח ת ת ה ו כ ל ש ה ת ה ט א פ ש מ ת ה י ב ח ב ת נ ה ל ש ק ת ש ו א ו ו ר נ י נ י  ע

ת ב כ ר ו ה מ מ צ ע א ל י ה ש רה כ שי ת הי י ת ו ר ח ת ה ה ע פ ש ה . ה ן י עד י מ נ ק ת י מ ק ו ו ש ל מ ם ש י י ר ח ס  מ

 55. ראו, לעיל, הערות 50-49 והטקסט שלידן.
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ל כ ך כ כ י פ . ל ק ן השו ל מ ק נ ק ב ל ס ה ל ל ו כ ם י י ב ג ה ש ר ב ח ר ב ב ו ד א מ ל ם ש ש ו ר ל ה ב ק ת , מ ן כ  ל

ו ת א ו י ו ל ם ע ו צ מ ר צ ש פ א מ ע ש ד א י ו , ה ו י ל ן ע ג ה ש ל ק ב ת ט מ פ ש מ ת ה י ב , ש י ס ד נ ה ע ה ד י ה  ש

ל ע ה ב הי , י ל י ע ל ח ד ו ת י נ י ה ל פ , ע ם י ת ו ר ג י א נ פ ו מ ל ה ש ר י מ , הרי ש ר צ ו מ ת ה ו כ י ר א ו פ י  ש

ע ד י ל ה ן ע י ל ו פ ו נ ו מ ה , ש ח ו כ ת ה ח א י צ נ ד ת ו ס ע ב ד י ת ה ר י מ . ש ת י ת ו ר ח ת ־ י ט נ ה א ר י ש ה י ע פ ש  ה

ר י ב , ס ר ב ע ש ס ל ד נ ה מ ר ב ב ו ד מ ן ש ו ו י . כ ת ו י ו ל ע ר ל ב ע מ ל ו ע ם מ י ר י ח ת מ ו ל ע ה , ל ם י ב ג ן ל ת ו  נ

ל ה ש ל ד ג ו ה ר א צו ר בי ש פ א מ ע ה ד ק י ה ב ו מ ל ב ל ו ו כ נ נ י ו א י ל ף א ש ח א נ ו ה ע ש ד י י ה ח כ י נ ה  ל

. ם י ת ו ר ג ן א ו ב ש ל ח ם ע י ב ל ג ק ש ו ש ח ה ת  נ

ם י ב ג ת ש ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ע ל ג ו ם נ י ב ל ג ר ש ב ע ש ס ל ד נ ה מ י ה ד י ב ע ש ד י ה ל ש כ , כ ף ס ו נ  ב

ם י ת ו ר ג א ה כ ר ח ת מ ע זה מ ד י מ ת ל ו ש י ג ע נ נ ו מ ל ש ל , כ ל י ע ח ל ו ת י נ י ה ל פ , הרי ע ת בהן א ש ו  נ

ס ו פ ת ם נ ק א . ר ת הו ו ב ת ג ו י ו ל ע ה ם ש י ב ג ת ל ת ו א י ל ד ם כ י ר י ח ת מ ו ל ע ה ם ל י ב ת ג ן א ב ר ד  מ

י ), אז ן ק הדי ס ת פ ו ד ב ו ע , מ ר ו מ א , כ ה ל ו א ע ל ה ש ס י פ ת ק ( ו ל י ה בר ס ר ח ת מ ם כ י ת ו ר ג ת א  א

ל , ש ד ג ו נ ן מ ו ו י ל בכ ע פ ם ת י ב ל ג צ ת א ו י ו ל ע ע ל ג ו נ ע ב ד י ת ה ר י מ ל ש ת ש י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה  ה

ה ע פ ש ה , ה ם י ב ל ג ר ש צו י י ר ה ש ו כ ע ל ג ו ע נ ד י ם ה ם א נ מ . א א ק ו ו ם ד י ר י ח ד מ י ר ו ה ם ל י ב ן ג ו  דרב

ם י ב ת ג ע נ ת ה ו ע צ מ א , ב ת ו ר ח ת ר ה ו פ י ש ל ל ע פ ן ת כ ם א י ת ו ר ג א ו מ ת ר ת ס ל ה ת ש י ג ט ר ט ס א  ה

ר ב ו ד מ ן ש ו ו י , כ ת א ם ז ה. ע בו ר ג צו י ר י ש ו ן כ י ג פ ה י ל ד ת כ ו נ ו כ ל מ ר ש ת ו ה י ל ו ד ת ג ו מ ק כ פ ס  ל

י ל א כ ן זה הו י ע ת מ ו ת י ן א ו נ ג נ ם מ ק א פ , ס ח ו ק ל ת ה נ מ ז י ה ל פ ת ע ו נ ו כ ל מ ה ש ק פ ס ה  ב

ם. בי ר ג ו ב ף ע ק ו י בר ת ג ט ר ט ס  א

ה ע ג י הנראה פ פ ם כ תי רו ל אג ע א ד י ל ה ת חלחו ע י נ מ קא מרמז ש ו ו ן גבים ואגדותים ד י י  ענ

ל ת ע י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה ת ה נ י ח ב ת והן מ ו ר ח ת ל ה ה הישירה ע ע פ ש ה ת ה נ י ח ב , הן מ ת ו  בתחר

מר ת (כלו חסי י י ז ק ריכו ו ה הוא ש ל ת א ת חברו ו ל ע ו ק שבו פ חד אם השו ו את במי ז , ו ת ו  התחר

ן א בחשבו א הבי ט ל פ ש מ ת ה י ב ל ש ב ה זו ח נ י ח ב ם מבוססים). מ י נ ל שחק ן ש ר קט פ ס ה בו מ ר ח ת מ  ש

פש ה בחו ע י ג ל פ ת הערך ש ב א ט החשי פ ש מ ת ה ת האיזון. בי כ א ל מ ת ב ו ר ח ת ה ב ע י ג ל פ ת הערך ש  א

קו סו אסר עי ם, שבו נ י התחו ט כ פ ש מ ת ה ש בי י ג ן זה הד י י נ . בע דס לשעבר ל המהנ ק ש ו ס י ע  ה

ש פ ו ח ה ב ע י ג פ ל כן ה ע , ו ת ו י ט מ ו ט ו ת א ו נ ו כ ל ייצור מ ם הצר ש , הוא אך ורק התחו ס ד ל המהנ  ש

ר ב ע ש דס ל ע מן המהנ נ מ , ש קשה ת הצו שבי ם א י ב ג ו ל נ ת נ את, ב 5 עם ז 9 . ת י ס ח ה י נ ט ק ק סו י  הע

ן זה. י ן צו מע ת מ ב ת ש ה בתחרו ע י ג פ ן מן ה י ט ו ט לחל פ ש מ ת ה ם בי ל ע ת ם, ה תי רו ד באג ו ב ע  ל

 ח. חשיפת מידע בין םפק ללקוח

ל ן ע ג ה ה ל מ ר י ל פ ן ש ו י ס י נ ה ב נ ם ד י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ר ה ב ד ה ב ק י ס פ ת ה י ב ר ד מ ו ע  ב

ם י י ר ח ס מ ת ה ו ד ו ס ם ה ה ב ם ש י ב צ ם מ נ ש , י ם י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ר ח ת ו מ ם א י ר ח ת י מ נ פ ה מ י ת ו ד ו  ס

ן צר , י י א נ ו ע מ ק י ו א נ ו ט י , ס ו ת ר צ ו ת ת ץ א י פ מ מי ש ן ו צר ן י ו ג כ ) ו ח ו ק ל ק ל פ ן ס ם בי ם ה י נ ו ד נ  ה

ו - ל ו ש י ק ס ך ע ר ו צ ה ל מ ו ש ת ו ה ם א ל ג ר ה מ ו ת ח ש א כ ו ר מי ש ה ו מ ו ש ם או ת ל מר ג ל חו  ש

ה נ ג ה ע ל ג ו נ ך ב ו ס כ ס א ש ו פ ן א כ ת י . י ץ) ק ומפי פ : ס ח ו ס י נ ת ה ו ר י ה ם ב ש ן ל ל ה ו ל א ר ק י י  ש

ל ע ע ד י מ ת ל ו ש י ג ו נ ל ץ ש י פ מ ע מ ו נ מ ק ל פ ל ס ן ש ו ע רצ ק ל ר ע ע ל ג ת ם י י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס  ע

. ך פ ה ו ל ו א י ת ו ד ו  א

ל, הערה 57, פסקה 11 לפסק הדין. , לעי  59. ראו
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. ה צ פ ה ה  מ

ם ו ר ט ק פ ס ר ב ת ו י ם ב י ה ו ב ג ץ הם ה י פ מ ל ה ם ש י י ו פ צ ם ה י ח ו ו ה שהר ר ק מ ט ב ע מ ם ל ל ו  א

ן ה ב ת ש ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ת ה ח א פ נ ן זה מ י ע ן מ ו נ ג נ , מ ם י ד ד צ י ה נ י ד ע ג נ ד ל מ ו ע ת ה ו י ו ר ש פ א  ה

ת ו י ה ה ל ל ו כ ה י ת י י ה ה ש מ ר ל ה ע ה מ ד י ח י י ל א נ ו ט י ס ר ה י ח המח ו פ י ל נ ל ג ם ב י צ י פ מ ם ה י א ש ו  נ

ת ו ל ע ל ה ח זה ש ו פ י . נ ץ י ל המפ ה ש י ו פ צ ת ה ו י ח ו ו ר י ה ה ו מ מ צ ע ע ב ד ו ה י ק הי פ ס ו ה ל י ת א י ח ו ו  ר

ע ג פ י ו ו י נ כ ר צ ש מ ו ר ד ץ י י פ מ ה י ש א נ ו ע מ ק ר ה י ח מ ת ה ם א ה ג ל ע ץ י י פ מ א ה ש ו ה נ ב ת ש י ל ו ש  ה
6 1 . ה ח ו ו ר  ב

י ר ע ה זה פ ר ק מ ם ב , ג ל י ע ו ל נ ו ד נ ת ש ו י ג ט ר ט ס א ת ה ו ע פ ש ה ן ה ק מ ל ו ח מ כ ר ש י ע ה ש ל  י

ע ד ו ו מ נ י ק א פ ס ר ה ש א ם כ נ מ ם יחד. א ם ג י ד ד צ י ה ר כ ו ע ב ר ו ו ב י י הצ ר כ ו ע ע הם ב ד י מ  ה

״ ש י נ ע י ם ״ כ ח ו ת ק מ פ , ם ו נ י א ר י ש פ ם כ ל ו , א ״ ר ק ש ל ן ״ י י נ ו ע ה מ הי ץ י י פ מ , ה ץ י פ מ ת ה ו י ח ו ו ר  ל

ץ י פ מ א ה ל י מ , מ ץ י פ מ ת ה ו י ח ו ו ה בר צ מ ת ה מ ד הי ו ס ל ה ו כ ל י . א ר ק ש ן זה ל ו ל רצ ץ ע י פ מ ת ה  א

י ו פ ה צ ק י ט ק ר פ ם ב ל ו . א ק פ ס י ה נ פ ד ב ו ס ת ה ף א ו ש ח , ל י ה ש ל ה כ נ י מ ך א ר ד , ב צה ה רו  הי

ץ - י פ מ ל ה ם ש י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס י ג ר י זה. ב ר ח ס ד מ ו ף ס ו ש ח , ל ל כ ו א י , או ל רצה א י ץ ל י פ מ  ש

ת ו י ו ל ע ל ה ם ע י נ ו ת ל נ ף ש ו ר י צ ם מ י ב כ ר ו ר - מ ב ע ש ו ל ל ד ש ב ו י ע ד , בי ל ש מ , ל ם י י ו צ מ  ה

ם י ר ט מ ר ם פ ) ע י הספק נ פ ף ב ו ש ח צה ל ה רו י הי ל ו ץ א י פ מ ה ם ש י ר ט מ ר פ ם ( י ת ו ר י ש ש ל ו ק י ב ה  ו

ם ו ד י ת ק ו י ב י ס נ ט נ י , א ת ו ר י ש ת ה ו כ י ן א ו ג , כ ק פ ס י ה נ פ ד מ ו ס ר ב ו מ ש צה ל ה רו ץ הי י פ מ ה  ש

. י ץ וכו י פ מ ל ה י ש א ל מ ל ה ד ו , ג ם י ר ח ת ם מ י ר צ ו ת מ מ ו ע ק ל פ ס ר ה צ ו ל מ ת ש ו ר י כ מ  ה

ת ע ב ו נ ת ה י ת ו ר ח ת ־ י ט נ א ת ה י ג ט ר ט ס א ה ה ע פ ש ה ר ה ב ד ל ב י ע ל י ד ל כ ל כ ח ה ו ת י נ ם ה ל ו  א

ד י מ א ת ל ת ש ו ח נ ה ה מ ל כ ס ע ס ו ב ק מ פ ס י ה נ פ ד מ ו ס ץ ב י פ מ ל ה תו ש ו י ח ו ו י ר נ ו ת ת נ ר י מ ש  מ

ל ת כ ו ב ו ר ם ק י ת ע ל ם ו י ע ו ב ן ק ו כי י י ז מ ק ד פ ס ם ל י צ י פ ם מ י מ ל ש ד מ י מ א ת , ל ל ש מ . ל ת ו מ י י ק ת  מ

ר ש א צר. כ ת מו ד י ח ל י כ ם ל י ו ס י מ א נ ו ט י ר ס י ח ם מ ו ל ש ת ת מ ב כ ר ו ץ מ י פ מ ק ל פ ס ן ה ה בי ק ס ע  ה

ש ו ק י ב ת או ה ו י ו ל ע ל ה ם ע י ב ז ו ם כ י נ ו ת ק נ פ ס ת ל ת ם ל ע ן ט ץ אי י פ מ , ל ם י ע ו ב ן ק ו כי י י ז מ ן ד י  א

ם י ח ו ו ד מ ו ה חי ו ל שרו כ ה כ ל ו ע ה ה ד י ח י ר ל י ח ל מ ן ש ו נ ג נ ר מ ו צ י ם ל ע ן ט י ק א פ ס ל , ו ו י ת ו ר י ש  ל

ן בי ו ו נ י ה ב ק ס ע ת ה י י נ ב ת ל י ט נ ו ו ל ה ר נ נ י ץ א י פ מ ל ה תו ש ו י ח ו ו . ר תר ו ם י י נ ט ץ ק י פ מ ל ה  ש

, ה ל ן א ו ג ם כ י ר ק מ הם. ב י נ י ה ב ל ם א חי ו ת רו ק ו ל ח ן ל ו נ ג נ ם מ ו ה זו ש ק ס ע ן ב י א ם ש ו ש ק מ פ ס  ה
6 2 , ם י ר י ח ת מ א ל ע ה ת ל מ ר ו ח ג ר כ ה א ב ק ל פ ס י ה נ פ ד מ ו ס ץ ב י פ מ ל ה תו ש ו י ח ו ו ת ר ר י מ  ש

ע על המחיר נם אמורים להשפי  61. יש להעיר שדמי הזיכיון הקבועים שהמפיץ משלם לספק אי

ל פי מספר היחידות שהוא ה ע , שאינה משתנ עה עבורו ת קבו , משום שמדובר בעלו אי נ  הקמעו

ת השולית (לכל , אלא רק העלו עה על המחיר לצרכן נה משפי נ ת הקבועה אי  מספק. העלו

ו (ובכך יגרום להורדת מחירים) י ת לצרכנ ספו ו  יחידה), שכן המפיץ ימשיך לספק יחידות נ

ת השולית להספקתה. במילים ל העלו ספת עולה ע ו רת יחידה נ ון השולי ממכי ד הפדי ל עו  כ

ת, בלי להביא לי ת שו ו ן שולי לעל ו ת השוואה בין פדי אות רווח באמצעו  אחרות, פירמות משי

פקת על ידיהן). ת המסו ת (שהן נושאות בהן בלי קשר לכמו עו ות הקבו י  בחשבון את העלו

, ת גיבוש תמחיר דו־ראשי ל את העסקה שלהם באמצעו ל כ ש  62. עם זאת, הספק והמפיץ יכולים ל

, המפיץ מוכן לשלם לספק דמי זיכיון  של מחיר יחידה ודמי זיכיון קבועים. אם, למשל
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ה צ ו ה ר ק הי פ ס א ש י ך ה כ ה ל ב י ס 6 ה 4 . ק ו ש ד ב חי ק הי פ ס א ה ו ו ה ל י פ א ק ו ו ש י ב ט נ נ י מ ו ד ד מ ע  מ

ם י ר י ח מ ו ב ת ו ר א ו כ מ ל , ו ה ר י כ מ ל ה ם ש י מ ד ק ו ם מ י ב ל ש ר ב צ ו מ ר ה ו ב ם ע י ה ו ב ם ג י ר י ח ש מ ו ר ד  ל

ם י נ ו ש א ר ם ה י נ כ ר צ ה י ש , אחר ר ת ו ר י ח ו א ב מ ל ש ב , ו ם ת ו ם א ל ש ם ל י נ כ ו מ ם ש י נ כ ר צ ה ל ל  א

ם ל ש ם ל י נ כ ו מ ם ש י נ כ ר צ ם ל ח ג ו ו ר בר ו כ מ ל , ו ר י ח מ ת ה ד א י ר ו ה , ל ר צ ו מ ת ה ו א ש כ ר ר ב  כ

ם י כ י ר ע , מ ר צ ו מ ר ה ו ב ה ע ב ר ם ה ל ש ם ל י נ כ ו מ , ה ם י נ כ ר צ ה ק מ ל ח א ש ל . א צר ר המו ו ב ת ע ו ח  פ

ץ ל א ק נ פ ס , ה ל ״ נ ה ה י ר ו א י ת ת ה א ב נ ך מ ן זה, כ פ ו א לה. ב ז ן להו י ת מ ה ו ל פ י ד ע י , ו רד ר י י ח מ ה  ש

ם י ל ו כ י , ש ם י נ כ ר צ ת ה ת א ו ת פ ת ל א ל ז כ י ב ד , כ ה נ ו ש א ר ה ה פ ו ק ת ר ב ב ם כ י ר י ח ד מ י ר ו ה  ל

ר ש א , כ ה ש ע מ לה. ל ז ן להו י ת מ ה א ל ל ר ו צ ו מ ת ה ד א י ש מ ו כ ר , ל ר צ ו מ ר ה ו ב ה ע ב ר ם ה ל ש  ל

ה ל י ח ת ר ב ב כ ת ש א ב נ ה מ י ר ו א י ת , ה ת ו ב ו ר ם ק י ת ע ר ל צ ו מ ר ה י ח ת מ ן א כ ד ע י ל ש פ ו ק ח פ ס  ה
6 5 . ר צ ו מ ל ה ת ש י ל ו ש ת ה ו ל ע ה ל ו ר השו י ח מ ו ל ל ר ש צ ו מ ר ה י ח ת מ ק א פ ס ד ה רי ו  י

ם י ע ד ו ק מ פ ס ל ה ת ש ו ח ו ק ל ה ם ו י נ כ ר צ ה ה ש ח נ ה ל ה ת ע ס ס ו ב ת זו מ י ל כ ל ה כ י ר ו א י ם ת ל ו  א

, ו י ת ו ח ו ק ל ת ל ו ע ו ד ן י נ י ק א פ ס ל ה צ ת א ו י ו ל ע ה ש . כ ק פ ס ר ה ו ב ר ע צ ו מ ל ה ת ש י ל ו ש ו ה ת ו ל ע  ל

ל ו כ ק י פ ס ה ר ש י ח מ 6 ה 6 , ם י א ר ל (1^1181^ מ ב ו ס ו א ר (6ז;»[60ן061) ו ק נ ם ד י ד מ ו ל מ ה י ש פ  כ

ש ו ר ד ל , ו ת ו ה ו ב ת ג ו י ו ל ע ן ל ו ע ט ל ו ו י ת ו ח ו ק ת ל ת א ו ע ט ה ל ל ו כ ק י פ ס ה ם ש ו ש , מ ה ל ע ש י ו ר ד  ל

ה ב ו א ג ו ה ראו ש ק י פ ס ל ה ת ש ו ח ו ק ל ר ה ש א . כ ה ל י ח ת ר ב ב ת כ ו י ת י מ א ת ה ו י ו ל ע ה ה מ ו ב ר ג י ח  מ

ם ו ש , מ תר ו ך י ו מ ה נ הי ר י י ח מ ה ד ש ת ע ו כ ח ם ל ה י ל א ד ם כ ו א ע ד א י , הם ל ת י ס ח ה י ו ב ר ג י ח  מ

ל ת ש י ל ו ש ת ה ו ל ע ה ל ו , השו י ר ש פ א ר ה ת ו י ך ב ו מ נ ר ה י ח מ ר ה ב א כ ר זה הו י ח מ ן ש כ ת י י  ש

ן י ת מ א י ל ה ו ו ב ג ר ה י ח מ ת ה ם א ל ש ם ל י כ ס ה י ל ת א ו ח ו ק ל ק מ ל ך ח כ י פ . ל ק פ ס ל ה צ ר א צ ו מ  ה

. ק פ ס ל ה ת ש י ר ק ש ה ה ק י ט ק ט ת ה ״ א ק י ד צ י ך ״ כ , ו ה ל ז ו ה  ל

ת ע ג ו ו פ י ת ו ח ו ק י ל נ פ ד מ ו ס , ב ן א בה ש ו ק נ פ ס ה , ש ת ו י ל ו ש ת ה ו י ו ל ע ת ה ר י מ ן ש א ם כ  ג

ע ד י מ ו ה ל י ה א ב ו ה ג י ה ם ש י ר י ח מ ת ה מ ו ע ם ל י ר י ח ת מ ו ל ע ה ק ל פ ס ת ל ר ש פ א א מ י י ה , כ חה ו ו  בר

. ת ו ח ו ק ל ף ל ה חשו  הזה הי

R. H. Coase,:ראו .Coase Conjectured ה נ ל ידי .Coase 64 ומכו נה ע  תיאוריה זו פותחה לראשו

ת רמלי Durability and Monopoly", 15 J. o". התיאוריה הוכחה פו f L . a n d E c o n . (1972) 143 

Jeremy Bulow, "Durable Goods Monopolists," 90 J. of Pol. E c o n ל ידי: ;314 (1982) .  ע

Nancy L. Stokey, "Rational Expectations and Durable Goods Pricing," 12 B e l l J. of 

Economics (1981) 112; Faruk Gul, Hugo Sonnenschein and Robert Wilson, "Foundations 

of Dynamic Monopoly and the Coase Conjecture," 39 J o u r n a l of Economic Theory 

.(1986) 155 

, וישכיר, ל אבדן זה של כוח השוק שלו ת ע ת להתגברו ו י בן לפתח אסטרטג  65. הספק ינסה כמו

ונה לבלאי מהיר יותר של הציוד וכוי. , או יגרום בכו ר אותו ת הציוד במקום למכו  למשל, א

ה נ כו ת שבמקרים רבים התיאוריה נ תנ ו ל, הערה 23), בעמי 87-83. הדעת נ  ראו: Tirole (לעי

, בכוח השוק של ספקי מוצר בר קיימא.  ויש כרסום, ולו חלקי

Durable Goods Monopoly with", Lawrence M. Ausubel and Raymond J. D e n e c k e r e : ראו . 6 6 

. R e v . of E c o n . Studies59 , ) 1992 (Incomplete I n f o r m a t i o n " 7 9 5 
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, י נ י י נ ד ק מ ע מ ך ש ל כ ע ע י ב צ ל מ י ע ל י ד ל כ ל כ ח ה ו ת י נ . ה ם י מ י ו ם מס י ש נ י א פ ל ק כ א ר י  ה

. ת ו ר ח ת ת ה נ י ח ב ת מ ו י ו א א ר ת ל ו א צ ו י ת ד י א ל י ב ה ל ל ו ל י ע ר ח ס ד מ ו ס , ל א מ ל י ע ל ו י כ פ ל  כ

ם י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ס נ כ י נ פ ל ם כ ן ג ג ו א מ ו ה ע ש מ ש , מ א מ ל י ע ל ו י כ פ ל ן כ ג ו י מ ר ח ס ד מ ו ם ס  א

ל ם ש י ס ס ו ב ם מ י ר ח ת י מ פ ל ם כ ג ) ו ל ״ ח הנ ו ת י נ י ה ל פ י ע ו א ד (דבר ר ו ס ל ה ע ל ב ק ש ו ש  ל

ו נ נ י י א ר ח ס ד מ ו ה ס י פ ה ל ש י . ג ״ל) ח הנ ו ת י נ י ה ל פ י ע ו ד רא י מ א ת א ל ו ה ד (דבר ש ו ס ל ה ע  ב

ע צ ו ה ח ש ו ת י נ ר ל ת ו ה י מ י א ת , מ ם י מ י ו ס ם מ י ש נ י א פ ל ת כ ו כ ק ז א ר ל , א ת י נ י י נ ת ק ו כ ר ז ד ג  ב

א ם ל י ת ע ל , ו ם י י ל א י צ נ ט ו ם פ י ר ח ת י מ נ פ , מ ל ש מ , ל ן ג ו י י ר ח ס מ ד ה ו ס , ה ו ה ז ש י י ג פ : ל ן א  כ

ת מ ר ו ג רה) ש הישי ת ו י ג ט ר ט ס א ה ת ( י ת ו ר ח ת ה ה ע י ג פ ר ה ש א ת כ א ז , ו ס ס ו ב ה מ ר ח ת י מ נ פ ן מ ג ו  י

ת ו נ ו ר ת י ל ה ת ע ו ר ב ו , ג ק ו ס י ע ש ה פ ו ח ה ב ע י ג פ ן ה ו ג , כ ת ו ר ח ת ת ל י נ ו צ י ח ה ה ע י ג פ ה , ו ו ה ז נ ג  ה

. ד ל הסו ה ע נ ג ה ב , ש ת ו ר ח ת ם ל י י נ ו צ י ח , ה ם י י ת ר ב ח  ה

ד ו ס ג ה ו ו י ס ר ל ש א ת ב ו נ ו ו ג מ ת ו ו ד ג ו ת נ ו ע ת ד י ל א ר ש י ה ה ק י ס פ ו ב ע ב ו ם ה י נ ש ך ה ל ה מ  ב
6 9 ן יבין פלםט: י י נ ע ק ב ר א ב י ש נ ל ה ו ש י ר ב ד . ל ן י י נ ת ק ו כ ז י כ ר ח ס מ  ה

ת ואחידה י ל פעת״ משפט. טרם גובשה תורה כל תו  הסוד המסחרי הוא ״

, ן י י ה זו. יש הרואים בסוד המסחרי קנ ע פ ו דד עם ת  אשר בכוחה להתמו

ן [...]. אחרים י י ת לקנ תנ י ת ההגנה הנ נתו באמצעו  ומבקשים לדון בהג

. . . ״ ן י י ן קנ  רואים בה ״מעי

ו ת ש י ג ל ר ש ח א ת מ א , ז ״ ן י י נ ן ק י ע מ ק ״ א ר ל , א ן י י נ ו ק נ י י א ר ח ס מ ד ה ו ס י ה ק ס ד ט א ד ב י ל  א

, ש ט י ו 7 ד 0 . ם י ש נ ל א ת ש מ י ו ס ה מ צ ו ב י ק פ ל ק כ א ר ל , א א מ ל י ע ל ו י כ פ ל ת כ ו י ו כ ו ז י ל ע ב ן ל  אי

. ״ ן י י נ ת ק י ו מ ד ת ״ ו כ ל ז ר ש ת ו הה י ו ב ה ג מ צ י ע ר ח ס מ ד ה ו ס ע ל ג ו נ ת ב ו כ ז ק ל י נ ע , מ ו ת מ ו ע  ל
7 1 : ו י ר ב ד  ל

ן במובן י י ה של הזכות [לסוד מסחרי - ד״ג] קרובות לזכות הקנ תי ו נ  תכו

בלת בתורת המשפט ל פי התפישה המקו ך, ע יה להשלי  זה, שהזכות עשו

ל צד שלישי תם־לב, שרכש את הזכות  של דין הסודיות המסחרית, גם ע

ון הזכויות. יחד עם זאת, במצבים מסוימים, צדדים ל ניקי  בהסתמך ע

ל פי שיקול דעתו ים, הכל ע נ ג ות מו יים להי ו כאמור עשו ־לב שפעל  תמי

ל בית־המשפט.  ש

ת ו י ד ו ס ת ל ו כ ז ל ה ת ש ו י נ י י נ ק ת ה י י ג ו ס ת ב ש ר ו פ ה מ ד מ ט ע ק ו ו נ נ י ת א ו י ר ח ס ת מ ו ל ו ו ק ע ו  ח

ה ר ו מ ת ב ב ו ם ל ו ת ה ב ש י כ ו ר י פ ל ה ו נ ג ל ה ב ש ר ו ע ל מ ד ו ק בחר מ ו ח ף 8 ל י ע י ס ם כ , א ת י ר ח ס  מ

ל מי ה ע נ ג ל ה ה ש י ג ו ס 7 ה 2 . ת ר ח ר א ו ט םב פ ש מ ת ה י ן ב ם כ א א ל , א י ש י ל ד ש צ ה ל נ ג ה ה נ ק  מ

ות הושמטו - ד״ג). י ל, הערה 21), בעמי 706. (ההפנ ן יביןפלםטבע״מ(לעי י י  69. ענ

, הערה 3). ל י ע ל ) י ק ס ד  70. ט

, בעמי 62. ״ט) ־תשנ ״ז יטש, קניין חלק א (בורסי, תשנ ל דו ג  71. מי

ל דויטש, עוולות מםחריות והודות מפחד (נבו, תשס״ב<, בעמי 353 ואילך. ג  72. ראו, גם, מי
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, יש ם י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ה ע נ ג ה ל ה ת ש י ת ו ר ח ת ה ה ע פ ש ה ת ה ן א ו ב ש ח ם ב י א י ב ר מ ש א  כ

ו נ כ ת י , י ט ר פ ע זה: ב ד ר י י ת ס ט מ פ ש מ ת ה י י מי ב נ פ מ ע ו ד י ל ה ע ו ב ה ה מי ל א ש ת ל ו ב י ש א ח ו פ  א

, ע ד י ל ה ע ל ב ם ש י ס ס ו ב ם מ י ר ח ת י מ נ פ ם מ י י ר ח ס ת מ ו ד ו ל ס ן ע ג ה א ל ל י ש ו ם רא ה ב ם ש י ר ק  מ

ם י ר ח ת י מ נ פ ם מ י י ר ח ס ת מ ו ד ו ם ס ת ו ל א ן ע ג ה י ל ו ד רא ב ד ב ב , ו ו ל ת ש ו ח ו ק ל ם ו י ק פ ו ס  א

ה ל ן א י ע ם מ י ל ו ק י ת ש ל ל כ . ה ו ם של י ש ל ם ח י ר ח ת י מ נ פ ו מ ע א ד י ל ה ע ל ב ם ש י י ל א י צ נ ט ו  פ

ב י ב ס ס ו מ ל ו פ ת ה , א ר ת ו ב י כ ר ו מ , ו ש ד ר ח ו א ר ב י א ה ה ל ל ו כ ט י פ ש מ ת ה י ל ב ן ש ו ז ת האי כ א ל מ  ב

. ם י מ י ו ם מס י ש נ י א פ ל ק כ ו ר ״ א א מ ל י ע ל ו י כ פ ל כ א ״ י הי ר ח ס ד מ ו ל ס ה ע נ ג ם ה ה א ל א ש  ה
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